
  



ABSTRAK 

 

FIRMAN KAELANI, Program Studi Sains Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial, Ilmu 

Politik dan Ilmu Komputer, Universitas Djuanda Bogor, 2022. Pengaruh Intensitas 

Mengakses Twitter @racunlitbase Terhadap Minat Beli Buku Followers. Pembimbing 

I: Maria Fitriah, S.Sos., M.Si. Pembimbing II: Agustini, Dra., M.Si.  

Akun Twitter @racunlitbase adalah akun menfess yang menjembatani antara pembeli 

dan penjual buku. Berdasarkan laporan insight periode Januari 2022, intensitas 

followers dalam mengakses akun Twitter @racunlitbase mampu mencapai impresi 25,3 

juta dengan kenaikan sebesar 28,5% dari bulan sebelumnya. Tidak hanya itu, frekuensi 

kunjungan profil akun @racunlitbase mencapai 854 ribu kali dengan kenaikan sebesar 

54,8%. Capaian tersebut menarik perhatian peneliti untuk melakukan penelitian dengan 

tiga batasan masalah yaitu mengenai bagaimana intensitas followers dalam mengakses 

akun Twitter @racunlitbase, bagaimana minat beli buku pada followers akun 

@racunlitbase, dan bagaimana pengaruh intensitas mengakses Twitter @racunlitbase 

terhadap minat beli buku followers. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei. Pengambilan sampel yang digunakan adalah teknik Simple 

Random Sampling dengan mengambil sampel secara acak karena setiap followers 

memiliki kesempatan yang sama untuk dipilih. Cara yang digunakan adalah 

menyebarkan link kuesioner di sosial media atau meminta followers aktif Twitter 

@racunlitbase melalui DM untuk mengisi kuesioner. Teknik pengambilan data terbagi 

atas dua yakni data primer dan data sekunder. Data primer diperoleh dari kuesioner 

tertutup yang menggunakan skala Likert dan wawancara. Sedangkan data sekunder 

diperoleh dari studi kepustakaan pada buku, internet, dan lainnya. Teknik analisis data 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linear sederhana, koefisien 

determinasi, dan uji T dengan bantuan aplikasi SPSS versi 26. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa intensitas followers dalam mengakses Twitter @racunlitbase 

yang meliputi empat poin penting yaitu perhatian, penghayatan, durasi, dan frekuensi 

berada dalam kategori baik, begitupun dengan minat beli buku followers yang memiliki 

empat tahapan dimulai dari kesadaran, ketertarikan, keinginan, dan tindakan juga 

berada dalam kategori baik. Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa terdapat 

pengaruh yang kuat dan signifikan antara intensitas mengaskes Twitter @racunlitbase 

terhadap minat beli buku followers. Kesimpulan penelitian ini adalah apabila intensitas 

mengakses Twitter meningkat maka minat beli buku followers juga akan meningkat. 
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