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Digital branding is a marketing communication activity that aims to share
information about a brand to the public through digital media, such as company
websites and social media. Digital branding will make it easier and faster to reach
consumers. The research entitled "The Digital Branding Effect in Instagram on the
Decision of Purchase: A Study on Instagram Account Followers
(@zaskiamecca _id,", has a rescarch objective to determine the effect of digital
branding made by the ZM brand on buyers’ purchasing decisions.

The rescarch uses a survey method with a quantitative approach. The
population of this study namely the followers of Instagram account
({@zaskiamecca id totaling 266,000 pecple. The sample in this study was
determined using the Slovin formula. The data collection technique uses a
guestionnaire that has been tested for validity and reliability.

The results of study indicate that there is an influence of digital branding
on the purchasing decision of the ZM brand. This effect is evidenced by the t-
count value of 11.678; significance value of 0.000 <0.05; and a regression
coefficient of 0.917. This is evidenced by the results of hypothesis test t anithmetic
> { table (11.678 > 1.965), it means Ho is rejected and Ha is accepted, thus the
hypothesis is accepted. This means that it can be stated that the digital branding
has a positive and significant relationship with purchasing decision.
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Digital branding merupakan kegiatan komunikasi pemasaran yang
memiliki tujuan untuk berbagi informasi mengenai suatu merek kepada publik
melalui media digital, seperti website perusahaan dan media sosial. Digital
branding akan memudahkan dan mempercepat jangkauan kepada konsumen.
Penelitian dengan judul “Pengaruh Digital Branding di Instagram Terhadap
Keputusan Pembelian: Studi pada Followers Akun Instagram (@zaskiamecca_id”,
memiliki tujuan penelitian untuk mengetahui pengaruh digital branding yang
dilakukan oleh brand ZM terhadap keputusan pembelian pembeli.

Penelitian menggunakan metode survei dengan pendekatan kuantitatif.
Populasi penelitian ini yaitu followers akun instagram (@zaskiamecca id
berjumlah 266.000 orang. Sampel dalam penelitian ini ditentukan dengan
menggunakan rumus slovin. Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner
yang telah di uji validitas dan reliabilitasnya.

Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh dari digital branding
terhadap keputusan pembelian brand ZM. Pengaruh tersebut dibuktikan dari nilai
t hitung sebesar 11,678; nilai signifikansi sebesar 0,000<0,05; dan koefisien
regresi sebesar 0,917. Hal ini dibuktikan dengan hasil uji hipotesis t hitung > t
tabel ( 11,678 > 1,965) artinya Ho ditolak dan Ha diterima, dengan demikian
hipotesis diterima. Artinya dapat dinyatakan bahwa digital branding memiliki
hubungan yang positif dan signifikansi terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Digital Branding, Instagram, Keputusan Pembelian

ii



