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 LAMPIRAN 

Lampiran 1 Surat Keputusan Dosen Pembimbing  
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Lampiran 2 Kuisioner Penelitian 

 

Karakteristik Responden 

1. Nama  : 

2. Usia  : 

 Lahir tahun 1980 dan sebelumnya 

 Lahir tahun 1981 – 1994 

 Lahir tahun 1995 – 2010 

 Lahir tahun 2011 dan setelahnya 

3. Jenis kelamin : 

 Laki-laki 

 Perempuan 

4. Pengguna tiktok atau menyukai konten tiktok 

 Ya 

 Tidak  
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STS = Sangat Tidak Setuju; TS = Tidak Setuju; R = Ragu-Ragu; S = Setuju; SS = 

Sangat Setuju. 

KONTEN TIKTOK (X) 

NO. Pernyataan 
STS 

1 

TS 

2 

R 

3 

S 

4 

SS 

5 

Kredibilitas (X1.1) 

1.  
Saya percaya terhadap kreator pada konten tiktok yang saya tonton. 

     

2.  
Saya percaya ketika kreator membuat konten tiktok yang realistis. 

     

3.  Saya menyukai kreator dalam menyajikan konten tiktok yang menarik. 
     

4.  Saya menyukai kreator dalam menyajikan konten tiktok yang kreatif. 
     

Daya Tarik (X1.2) 

5.  

 

Saya tertarik kepada kreator yang menyampaikan kontennya dengan 

ramah. 

     

6.  
Saya tertarik ketika kreator menggunakan bahasa tubuh dalam 

menyajikan kontennya. 

     

7.  
Saya menyukai kreator yang mampu menyesuaikan konten dengan 

kebutuhan saya. 

     

Kekuasaan (X1.3) 

8.  
Seorang kreator dapat membuat saya merasa kagum dalam menyajikan 

konten yang unik. 

     

Isi Konten Menarik Perhatian (X1.4) 

9.  Saya selalu menunggu konten terbaru dari seorang kreator.  
     

10.  
Saya menyukai ciri khas kreator melalui konten tiktok yang 

disajikannya. 

     

Isi Konten Dapat Dimengerti (X1.5) 

11.  
Saya menyukai ketika kreator membuat konten “question and answer” 

melalui kolom komentar yang dapat melibatkan penonton dalam 

kontennya.  

     

12.  
Saya menyukai ketika kreator menggunakan bahasa yang mudah 

dipahami saat menyajikan konten tiktok. 

     

Isi Konten Dapat Diterima (X1.6) 

13.  Saya menyukai ketika kreator membuat konten berupa informasi 

mengenai tren yang viral (trending topik) sesuai dengan kebutuhan saya. 

     

14.  
Saya menyukai ketika kreator membuat konten yang bersifat 

menghibur. 
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15.  
Saya menyukai ketika kreator membuat konten yang bersifat menghibur 

melalui cuitan kata-kata. 

     

16.  
Saya menyukai ketika kreator membuat konten yang bersifat menghibur 

melalui gambar-gambar yang menarik. 

     

 

SELF DISCLOSURE (Y) 

NO. Pernyataan 
STS 

1 

TS 

2 

R 

3 

S 

4 

SS 

5 

Intent to Disclosure (Y1.1) 

1.  Emosional saya dapat terpengaruh dari konten tiktok yang saya tonton.      

2.  
Saya dapat mengungkapkan pendapat saya dari konten tiktok yang saya 

tonton. 
     

Amount of Disclosure (Y1.2) 

3.  
Saya sering memposting konten tiktok yang sesuai dengan diri saya di 

media sosial. 
     

The Positive-Negatif of Disclosure (Y1.3) 

4.  
Saya lebih banyak menampilkan hal positif mengenai diri saya melalui 

konten tiktok. 
     

5.  
Saya lebih sering menampilan kegembiraan diri saya melalui konten 

tiktok.  
     

The Honesty-Accuracy of Disclosure (Y1.4) 

6.  
Saya yakin dengan kebenaran yang diposting mengenai diri saya melalui 

konten tiktok. 
     

7.  
Pengungkapan diri yang saya lakukan melalui konten tiktok adalah 

gambaran akurat dari diri saya yang sebenarnya. 
     

General Dept-Control of Disclosure (Y1.5) 

8.  
Saya mengungkapkan siapa diri saya secara terbuka melalui konten 

tiktok.  
     

9.  
Saya dapat mengontrol diri terhadap konten tiktok yang saya posting 

mengenai diri saya. 
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Lampiran 3 Hasil Uji Instrumen 

a. Hasil Uji Validitas 

Variabel Pernyataan  r hitung r tabel Keterangan 

Konten 

Tiktok (X) 

Item 1 0,653 0,444 Valid  

Item 2 0,653 0,444 Valid  

Item 3 0,787 0,444 Valid  

Item 4 0,747 0,444 Valid  

Item 5 0,752 0,444 Valid  

Item 6 0,763 0,444 Valid  

Item 7 0,544 0,444 Valid  

Item 8 0,661 0,444 Valid  

Item 9 0,682 0,444 Valid  

Item 10 0,654 0,444 Valid  

Item 11 0,449 0,444 Valid  

Item 12 0,591 0,444 Valid  

Item 13 0,689 0,444 Valid  

Item 14 0,729 0,444 Valid  

Item 15 0,788 0,444 Valid  

Item 16 0,699 0,444 Valid  
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Variabel Pernyataan r hitung r tabel keterangan 

Self 

Disclosure 

(Y) 

Item 17 0,633 0,444 Valid 

Item 18 0,514 0,444 Valid 

Item 19 0,891 0,444 Valid 

Item 20 0,804 0,444 Valid 

Item 21 0,748 0,444 Valid 

Item 22 0,780 0,444 Valid 

Item 23 0,853 0,444 Valid 

Item 24 0,885 0,444 Valid 

Item 25 0,590 0,444 Valid 

     

b. Hasil Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.910 25 
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Lampiran 4 Dokumentasi Wawancara 
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Lampiran 5 Lembar Bimbingan Skripsi 
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Lampiran 6 Surat Izin Publikasi 
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Lampiran 7 Artikel Skripsi 
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