ABSTRACT

Social media is an internet-based platform that is easy to use and allows users
to create and share content, namely information. The reason people use social
media is to find products to buy. Users use social media to share information,
as did the Twitter account @TheFemaleNeeds which shares product
recommendations. Through recommendations, a purchase decision will be
formed. This study aims to determine the effect of the intensity of using the
Twitter account @TheFemaleNeeds in terms of duration and frequency on
followers' purchasing decisions. The method used is quantitative. The sample
is 100 followers of the @TheFemaleNeeds account, which was selected using
a simple random sampling technique. The data collection method used is a
questionnaire. The data analysis technique used is a simple linear regression
test and t-test. The results showed that there was an influence between the
intensity of the use of the Twitter account @TheFemaleNeeds in terms of
Its

duration and frequency on the purchase decision of followers, wit

/

t-count > t-table (6,804 > 1,984) and sig. of 0.000 < 0.05, w

the variable intensity of use has a significant effect on purchaffjgfdecigion E%
: d !}
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ABSTRAK

Media sosial adalah platform berbasis internet yang mudah digunakan dan
memungkinkan para pengguna untuk membuat dan berbagi konten vyaitu
informasi. Alasan seseorang menggunakan media sosial ialah mencari produk
untuk dibeli. Pengguna memanfaatkan media sosialnya untuk berbagi informasi,
seperti yang dilakukan akun twitter @TheFemaleNeeds yang membagikan
rekomendasi produk. Melalui rekomendasi, maka keputusan pembelian akan
terbentuk. Tujuan dari penelitian ini yaitu mengetahui pengaruh intensitas
penggunaan twitter akun @TheFemaleNeeds ditinjau dari durasi dan frekuensi
terhadap keputusan pembelian followers. Metode yang digunakan ialah metode
kuantitatif. Sampel berjumlah 100 followers akun @TheFemaleNeeds yang
dipilih menggunakan teknik simple random sampling. Metode pengumpulan data
yang digunakan ialah kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan ialah uji
regresi linear sederhana dan uji-t. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat
pengaruh antara intensitas penggunaan twitter akun @TheFemaleNeeds ditinjau
dari durasi dan frekuensi terhadap keputusan pembelian followers dengan hasil
thitung > traver (6.804 > 1.984) dan sig. sebesar 0.000 < 0.05, yang artinya variabel

intensitas penggunaan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.
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