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1. SK Dosen Pembimbing.
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2. Konten Review Product dari beberapa Beauty Vlogger di Indonesia.

https://youtu.be/BL8ph7hUn5Y

No. Nama Beauty Vlogger Jumlah Penonton | Jumlah Komentar
1. Suhay Salim 180.652 301
https://youtu.be/Zfp8F2NRGzw
2. Cindercella 3.662 13
https://youtu.be/IXWQwPjJ044
3. Tasya Farasya 125.736 124
https://youtu.be/RkMeGPCIvTo
4. Abel Cantika 46. 692 471
https://youtu.be/CTiD8z-Z Q4
5. Molita Lin 57.328 161
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3. Kuesioner Penelitian.

KONTEN REVIEW PRODUCT BEAUTY VLOGGER
SEBAGAI PENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN KOSMETIK PADA

MAHASISWI
(Studi Pada Mahasiswi Perguruan Tinggi Di Kota Bogor)
Oleh
Data Peneliti

Nama : Nabilah Salsabila

NIM : G.1810294

Instansi : Universitas Djuanda

Program Studi : Sains Komunikasi

Petunjuk Pengisian

1. Kuesioner ditunjukan bagi Mahasiswi Perguruan Tinggi Di Kota
Bogor yang Menonton Konten Review Product Beauty Vlogger di
YouTube.

N

Semua pertanyaan wajib dijawab dan tidak ada yang terlewatkan.

3. Pilihlah jawaban yang anda anggap paling sesuai dengan keadaan
sebenarnya.
4. Adapun kategori jawaban yaitu :

1.

2
3.
4,
5. Sangat Setuju (SS).

Sangat Tidak Setuju (STS).

. Tidak Setuju (TS).

Kurang Setuju (KS).
Setuju (S).

Data Pribadi Responden

1. Nama

2. Usia

17 — 25 Tahun.

26 — 35 Tahun.

36 — 45 Tahun.

46 — 55 Tahun.

> 55 Tahun.

3. Pendidikan
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Diploma.

Sarjana (S1).

Magister (S2).

Doktor (S3).

4. Uang Saku / Pendapatan :

< Rp. 500.000 Per Bulan.

Rp. 500.000 — 1.000.000 Per Bulan.

Rp. 1.000.000 — 2.000.000 Per Bulan.

> Rp. 2.000.000 Per Bulan.

Data Penelitian

1. Apakah anda mengetahui seorang Beauty Vlogger ? Ya (Jika
mengetahui maka lanjut ke pertanyaan selanjutnya), Tidak (Jika tidak
mengetahui maka pertanyaan berhenti sampai sini).

Ya.

Tidak.

2. Apakah anda mengetahui Konten Review Product yang dibagikan oleh
seorang Beauty Vlogger di YouTube ? Ya (Jika mengetahui maka
lanjut ke pertanyaan selanjutnya), Tidak (Jika tidak mengetahui maka
pertanyaan berhenti sampai sini).

Ya.

Tidak.

1. Variabel (X) Konten Review Product Beauty Vlogger.

Kepercayaan (Trustworthiness)

Dimensi. No | Pertanyaan. | Sanga | Tidak | Kuran | Setuj | Sanga
t Setuj g u(S) t
Tidak | u (TS) | Setuju Setuju
Setuju (KS) (SS)
(STS)
Dapat 1. | Review
Diandalkan Product
(Dependable yang
) diberikan
Beauty
Vlogger
dapat di
mengerti
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dengan baik.

Review
Product
yang
diberikan
Beauty
Vlogger
memudahka
n dalam
memilih
Produk.

Jujur
(Honest)

Beauty
Vlogger
memberikan
Review
sesuai
Kualitas
Produk.

Beauty
Vlogger
memberi
tahu sisi baik
dari produk
yang
direview.

Daya Tarik (Attractiveness)

Dimensi. | No | Pertanyaan. | Sanga | Tidak | Kuran | Setuj | Sanga
t Setuj g u(S) t
Tidak [ u (TS) | Setuju Setuju
Setuju (KS) (SS)
(STS)
Kepribadia | 5. | Beauty
n Vlogger
menggunakan
gaya bicara
yang
meyakinkan
saat mereview
Product.
6. | Beauty
Vlogger
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bersikap
Ramah saat
mereview
Product.

Penampilan

Beauty
Vlogger
memiliki ciri
khas dalam
berpenampila
n saat
mereview
Product.

Saya
menyukai tata
rias wajah
Beauty
Vlogger saat
mereview
Kosmetik.

Keahlian (Expertise)

Dimensi.

No

Pertanyaan

Sanga

Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuj
u(TS)

Kuran

Setuju
(KS)

Setuj
u(S)

Sanga

Setuju
(SS)

Pengetahuan

Beauty
Vlogger
memiliki
pengetahuan
tentang
produk yang
akan
direview.

10.

Beauty
Vlogger
memiliki
pengetahuan
tentang
penggunaan
Kosmetik.

Keterampila

11.

Beauty
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Vlogger
Kreatif
dalam
menyajikan
konten
Review
Product.

12.

Pesan yang
disampaikan
oleh Beauty
Vlogger saat
mereview
Kosmetik
dapat
dipahami.

2. Variabel (Y) Keputusan Pembelian Produk Kosmetik.

Perhatian (Attention)

Dimensi.

No.

Pertanyaan.

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuju
(TS)

Kurang
Setuju
(KS)

Setuju
(S

Sangat
Setuju
(SS)

Pengetahuan

13.

Saya
mencari
informasi
mengenai
Kosmetik
melalui
Review
Product
yang
diberikan
Beauty
Vlogger.

14.

Review
Product
Beauty
Vlogger
merupakan
informasi
pendukung
mengenai
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Kosmetik.

Pengenalan

15.

Saya
mencari tahu
tentang
Kosmetik
yang  saya
inginkan
melalui
Review
Product
Beauty
Vlogger

Minat (Interest)

Dimensi.

No.

Pertanyaan.

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuju
(TS)

Kurang
Setuju
(KS)

Setuju
(S)

Sangat
Setuju
(SS)

Ketertarikan

16.

Saya
Menonton
Konten
Review
Product
karna
tertarik pada
Beauty
Vloggernya.

17.

Saya
Menonton
Konten
Review
Product
karna
tertarik pada
Kosmetik
yang
direview.

Keinginan

18.

Saya ingin
membagikan
Informasi
mengenai
Kosmetik
tersebut
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kepada
orang
terdekat.

Hasrat/Keinginan (Desire)

Dimensi.

No.

Pertanyaan.

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuju
(TS)

Kurang
Setuju
(KS)

Setuju
(S)

Sangat
Setuju
(SS)

Kesadaran

19.

Saya
menyadari
Kosmetik
yang saya
inginkan
dinilai baik
dari Review
Beauty
Vlogger.

20.

Saya
menemukan
solusi dari
Review
Product
tentang
Kosmetik
yang saya
inginkan.

Meyakini

21.

Menurut saya
produk yang
direview oleh
Beauty
Vlogger
sesuai dengan
kebutuhan
saya.

22.

Saya  yakin
produk yang
direview
Beauty
Vlogger dapat
menjadi
perhatian
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banyak orang.

Keputusan (Decision)

Dimensi.

No

Pertanyaan

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuju
(TS)

Kuran

Setuju
(KS)

Setuj
u(S)

Sangat
Setuju
(SS)

Mengeva
luasi

23.

Saya
Membandin
gkan hasil
review
Kosmetik
dari
beberapa
Beauty
Vlogger
sebelum
membelinya

24.

Saya
Mendiskusi
kan Produk
Kosmetik
yang
direview
oleh Beauty
Vlogger
kepada
orang
terdekat.

Penerima
an

25.

Saya
menerima
keuntungan
dari
Informasi
yang di
sampaikan
Beauty
Vlogger
saat
mereview.
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26.

Saya
merasa puas
dengan
Review
Product
yang
diberikan
Beauty
Vlogger.

Tindakan (Action)

Dimensi.

No.

Pertanyaan.

Sangat
Tidak
Setuju
(STS)

Tidak
Setuju
(TS)

Kurang
Setuju
(KS)

Setuju
(S)

Sangat
Setuju
(SS)

Perilaku

217.

Review
Product Beauty
Vlogger
menjadi acuan
dalam membeli
Kosmetik.

28.

Saya
menyarankan
produk yang
direview oleh
Beauty Vlogger
kepada orang
terdekat.

Membeli

29.

Membeli
Produk yang
direview oleh
Beauty Vlogger
karena
Informasi yang
disampaikan
Beauty
Vlogger.

30.

Membeli
Produk yang
direview oleh
Beauty Vlogger
karena yakin
dengan Beauty
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Vloggernya.

31.

Membeli
Produk yang
direview oleh
Beauty Vlogger
karena ingin
menggunakan
Produk
Tersebut.
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4. Tabulasi Data Kuesioner Responden.

Variabel X (Konten Review Product Beauty Vlogger).

Keterangan :

: Sangat Tidak Setuju.
: Tidak Setuju.

: Kurang Setuju.

: Setuju.

: Sangat Setuju.

Oa b owpN -

X1.1.1 X1.1.1 X1.1.2 X1.1.2 X1.

N
-

N

N

>
[N
N
N

w

w

w

X1.3.2

I
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Variabel Y (Keputusan Pembelian Kosmetik).

Keterangan

: Sangat Tidak Setuju.

: Tidak Setuju.

1
2

: Kurang Setuju.

: Setuju.

: Sangat Setuju.

Y1.5.

Y1.5.

Y1.5.

Y1.5.

Y1.5.

Y1.4.

Y1.4.

Y1.4.

Y1.4.

Y1.3.

Y1.3.

Y1.3.

Y1.3.

Y1.2.

Y1.2.

Y1.2.

Y1.1.

Y1.1.

Y1.1.
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5. Transkrip Wawancara.
Transkrip Wawancara 1

Nama : Shafira
Tanggal : Kamis, 30 Juni 2022
Waktu : 20.00 WIB - 20.30 WIB
Tempat : Whatsapp Voice Note
6-. osnilt:{lra Responden - 9 pe
Q> b S
| et ml‘|u||mrm|mv1--\o' 9 s
| ®
Q-
| )
B -xvmu|n|v<||m|||4lm'mm‘ 9
) B e
9 e 0 9 b
| R TR Rl J > =
o o
| s L an ) B tntmosenian »
- ©

1. Variabel (X) Konten Review Product Beauty Vlogger.

1. Seperti apa Konten Review Product Beauty Vlogger yang dapat di
mengerti dengan baik menurut kamu?

Jawaban : Menurut aku Review Product bisa dimengerti saat Beauty
Vlogger berbicara dengan jelas dan menyampaikan Informasi mengenai Kosmetik
tersebut dengan Singkat dan padat.

2. Seperti apa penjelasan Beauty Vlogger mengenai sisi baik dari produk
saat mereview menurut kamu?

Jawaba : Contohnya Beauty Vlogger menjelaskan kalau Produk tersebut
terbuat dari bahan yang natural atau tidak berbahaya, sehingga sangat cocok
dipakai oleh orang yang kulitnya sensitive.

3. Apakah kamu menyukai tata rias wajah Beauty VIogger saat mereview
Kosmetik.

Jawaban . Aku suka gaya Makeup Beauty Vlogger yang simple
waktu mempraktekan penggunaan Kosmetiknya.

4. Menurut kamu Apakah Beauty Vlogger memiliki pengetahuan tentang
penggunaan Kosmetik?
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Jawaban . Menurut aku Beauty Vlogger berpengetahuan tentang
Penggunaan Kosmetik karna saat mereview Kosmetik tersebut dia juga
mempraktekkan dan menjelaskan cara penggunaan Kosmetik tersebut

5. Apakah kamu memahai Pesan yang disampaikan oleh Beauty Vlogger
saat mereview Kosmetik?

Jawaban . Aku paham sama Informasi tentang Kosmetik yang di
sampaikan Beauty Vlogger karna dia menjelaskan kandungan kosmetik tersebut
dan mempraktekkan penggunaan kosmetik tersebut, dengan kedua cara itu jadi
semakin jelas Pesan yang disampaikannya.

2. Variabel (Y) Keputusan Pembelian Kosmetik.

6. Mengapa Review Product Beauty Vlogger menjadi Informasi
pendukung kamu mengenai Kosmetik ?

Jawaban . Karna dalam Konten tersebut mengulas tentang suatu
Produk salah satunya Kosmetik jadi aku bisa mempertimbangkan apakah produk
tersebut layak untuk aku beli atau tidak.

7. Mengapa kamu merasa Produk yang direview oleh Beauty Vlogger
sesuai dengan kebutuhan kamu?

Jawaban . Karna Beauty Vlogger menjelaskan kandungan dan
kegunaan dari produk tersebut yang aku rasa produk itu sesuai dengan kebutuhan
aku saat ini.

8. Mengapa kamu Mendiskusikan Kosmetik yang direview oleh Beauty
Vlogger kepada orang terdekat ?

Jawaban . Karna Kosmetik vang direview sama Beauty Vlogger
adalah produk terbaru dan baqus jadi Produk tersebut aku diskusikan sama teman
terdekat.

9. Apa alasan kamu membeli Produk yang direview oleh Beauty Vlogger
karena ingin menggunakan Produk Tersebut ?

Jawaban . Produk vang direview sama Beauty Vlogger itu Produk yang
selama ini aku mau, jadi aku beli Produk tersebut karena mau menggunakannya.
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Transkrip Wawancara 2
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1. Variabel (X) Konten Review Product Beauty Vlogger.

1. Seperti apa penjelasan Beauty VIogger mengenai Kualitas Produknya
menurut kamu?

Jawaban : Beauty Vlogger menjelaskan kualitas Produk contohnya seperti
Ingredients apa yang ada di dalam Produk tersebut dan produk tersebut cocoknya
untuk jenis kulit seperti apa.

2. Seperti apa sikap Ramah yang ditunjukan Beauty Vlogger saat mereview
Produk?

Jawaban . Contohnya seperti menyapa penontohnya di awal Video kayak
“Hay Gais Welcome Back to My Chanel”, mengucapkan penutup kayak “sampai
jumpa lagi di video selanjutnya”, dan mengajak interaksi lewat kolom komentar
yang disediakan.

3. Menurut kamu Apakah Beauty Vlogger menguasai Informasi tentang
Produk yang sedang direview?

Jawaban . Menurut_aku Beauty VIogger menguasai Informasi tentang
produk yang sedang direview karna selain _menjelaskan Ingredients Produk
tersebut, biasanya Beauty Vlogger juga memberitahu kalau dia sudah mencoba
menggunakan produk tersebut dua minggu bahkan sampai sebulan sebelum
produk itu direview, jadi Informasi yang disampaikan lebih Objektif karna selain
menyampaikan Informasi yang dia dapatkan, dia juga menyampaikan Informasi
sesuai dengan yang dia rasakan setelah menggunakan produk tersebut.
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2. Variabel (Y) Keputusan Pembelian Kosmetik.

4. Mengapa kamu ingin membagikan Informasi mengenai Kosmetik tersebut
kepada orang terdekat?

Jawaban . Karna menurut aku Informasi yang aku dapatkan dari review
Beauty Vlogger di nilai layak untuk dibagikan kepada orang lain apa lagi dengan
yvang membutuhkan informasi tersebut.

5. Solusi apa yang kamu temukan dari Review Product tentang Kosmetik yang
kamu inginkan?

Jawaban : Dikarenakan penilaian dari Beauty Vlogger tentang Ingredients
dan fungsi Kosmetik yang aku inginkan itu cocok untuk aku, jadi aku
mendapatkan solusi untuk memilih Produk mana yang akan aku beli.

6. Mengapa kamu Membandingkan hasil review Kosmetik dari beberapa
Beauty Vlogger sebelum membelinya ?

Jawaban : Karna aku ingin memastikan apakah Produk yang aku ingin
dibeli benar benar bagus dari penilaian beberapa Beauty Vlogger.

7. Keuntungan berbentuk Informasi apa yang kamu dapatkan dari review
Beauty Vlogger?

Jawaban . aku jadi tau Informasi kayak Ingredients, fungsi dan cara
penggunaan yang di sampaikan Beauty Vlogger dalam reviewnya itu memberikan
keuntungan sendiri buat aku.

8. Apa yang membuat kamu puas dengan Review Product yang diberikan
Beauty Vlogger?

Jawaban : Aku merasa puas dengan review produk Beauty Vlogger
dikarenakan Beauty Vlogger menginformasikan produk tersebut dengan Jujur
sesuai dengan hasil yang dia rasakan.

9. Apa yang membuat kamu yakin dengan Informasi yang disampaikan Beauty
Vlogger sehingga kamu Membeli Produk yang direview olehnya ?

Jawaban : Karna informasi yang disampaikan Beauty Vlogger secara jujur dan
sesuai dengan hasil pemakaian Beauty Vlogger membuat aku vyakin untuk
membeli produk tersebut.
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1. Variabel (X) Konten Review Product Beauty Vlogger.

1. Bagaimana Beauty Vlogger memberikan Review Product sehingga
membuat kamu mudah dalam memilih Produk?

Jawaban : Karna Beauty Vlogger suka menyampaikan Klaim Produk
tersebut jadi aku tau apakah Produk itu cocok atau tidak sama aku.

2. Bagaimana Gaya Bicara yang meyakinkan Beauty Vlogger saat mereview
Produk?

Jawaban : Contohnya seperti nada bicara yang tegas ngasi tau kalau Produk
yang direview sangat bagus buat beli dan digunakan.

3. Seperti apa ciri khas Beauty Vlogger dalam berpenampilan saat mereview
Produk ?

Jawaban : Beberapa Beauty Vlogger yang aku tahu memiliki ciri khas dalam
berpenampilan contohnya Suhay Salim yang selalu berpenampilan santai, dan
Tasya Farasya yang selalu berpenampilan glamor.

4. Menurut kamu apakah Beauty Vlogger Kreatif dalam menyajikan Konten
Review Product?

Jawaban : Menurut aku Beauty Vlogger itu kreatif karna untuk membuat
video itu sendiri membutuhkan kualitas pengambilan video dan editing yang baik,
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dan ada beberapa Beauty Vlogger juga menggunakan background saat sedang
membuat video tersebut yang terlihat bagus dan menarik untuk di lihat.

2. Variabel (Y) Keputusan Pembelian Kosmetik.

5. Apa yang membuat kamu sadar kalau Kosmetik yang kamu inginkan
dinilai baik dari Review Beauty Vlogger?

Jawaban : Aku sadar kalau produk yang aku inginkan dinilai baik oleh
Beauty Vlogger Ketika Beauty Vlogger menginformasikan produk yang aku mau
segi kandungan dan kequnaannya cocok untuk aku.

6. Mengapa kamu yakin produk yang direview Beauty Vlogger dapat menjadi
perhatian banyak orang?

Jawaban : Karna Beauty Vlogger selalu mereview produk yang banyak
menjadi perbincangan orang atau produk yang baru launching sehingga hal
tersebut akan mendapatkan banyak perhatian orang.

7. Mengapa kamu menyarankan produk yang direview oleh Beauty Vlogger
kepada orang terdekat ?

Jawaban . Karna Produk tersebut bagus dari penilaian Beauty Vlogger
sehingga aku menyarankan produk tersebut kepada orang terdekat.

8. Mengapa kamu menjadikan Review Product Beauty Vlogger sebagai acuan
dalam membeli Kosmetik?

Jawaban : Karna Beauty Vlogger tersebut menginformasikan dan
mempraktekkan cara penggunaan kosmetik tersebut sehingga layak untuk menjadi
acuan dalam membeli Kosmetik.

9. Apa yang membuat kamu yakin dengan Beauty Vlogger sehingga kamu
Membeli Produk yang direview olehnya ?

Jawaban . Referensi Pemakaian Kosmetik pada Beauty Vlogger yang
membuat aku yakin buat beli dan coba pakai produk itu.
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6. Hasil Uji Validitas.
Variabel X (Konten Review Product Beauty Vlogger).

Variabel Indikator Corelation | Ketetapan (r | Keterangan
(r Hitung) Tabel)

X111 0.547 0.254 Valid

X1.1.1 0.622 0.254 Valid

X1.1.2 0.517 0.254 Valid

X1.1.2 0.566 0.254 Valid

X1.2.1 0.335 0.254 Valid

Konten X121 0.534 0.254 Valid

Review -
Product X1.2.2 0.387 0.254 Valid
Beauty -

Viogger (X) X1.2.2 0.577 0.254 Valid

X1.3.1 0.598 0.254 Valid

X1.3.1 0.647 0.254 Valid

X1.3.2 0.646 0.254 Valid

X1.3.2 0.710 0.254 Valid

Variabel Y (Keputusan Pembelian Kosmetik).
Variabel Indikator Corelation | Ketetapan (r | Keterangan
(r Hitung) Tabel)

Y111 0.632 0.254 Valid

Y111 0.542 0.254 Valid

Y1.1.2 0.678 0.254 Valid

Yl.2.1 0.467 0.254 Valid

Yl.2.1 0.464 0.254 Valid
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Keputusan
Pembelian
Kosmetik

(Y)

Y122 0.652 0.254 Valid
Y131 0.661 0.254 Valid
Y131 0.659 0.254 Valid
Y13.2 0.704 0.254 Valid
Y13.2 0.664 0.254 Valid
Y141 0.641 0.254 Valid
Y14.1 0.697 0.254 Valid
Y14.2 0.539 0.254 Valid
Y14.2 0.737 0.254 Valid
Y151 0.620 0.254 Valid
Y151 0.717 0.254 Valid
Y152 0.716 0.254 Valid
Y152 0.705 0.254 Valid
Y15.2 0.461 0.254 Valid
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7. Hasil Uji Reliabilitas.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
941 31
Variabel Cronchach’s | Ketetapan | Keterangan
Alpha
Konten  Review  Product 0,941 0,6 Reliabel
Beauty Vlogger (X)
Keputusan Pembelian 0,941 0,6 Reliabel
Kosmetik (Y)
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8. Hasil Uji Asumsi Klasik.

1.

Uji Normalitas.

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 60
Normal ParametersaP? Mean .0000000
Std. Deviation 7.16781755
Most Extreme Differences Absolute .106
Positive .077
Negative -.106
Test Statistic .106
Asymp. Sig. (2-tailed) .092¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian Produk Kosmetik

Expected Cum Prob

Observed Cum Prob

Uji Multikolinearitas.
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Coefficients?
Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. |Tolerance | VIF
1 (Constant) -2.929| 10.113 -290| .773
Konten Review 1.538 .189 .731| 8.151| .000 1.000| 1.000
Product Beauty
Vlogger
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Kosmetik
3. Uji Heteroskedasitas.
Scatterplot
Dependent Variable: Keputusan Pembelian Produk Kosmetik
5 RN EEE R
g N . H .
€ .
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 6.632 6.255 1.060 .293
Konten Review Product -.020 117 -.022 -.168 .867
Beauty Vlogger
a. Dependent Variable: Abs_RES
Variabel Sig. Kesimpulan
Konten Review Product 0,867 Nilai signifikansi >

Beauty Vlogger (X)

(lebih dari) 0,05, maka
dinyatakan tidak terjadi
heteroskedastisitas

9. Hasil Analisis Data.
1. Hasil Analisis Regresi Linier Sederhana.
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Coefficients?
Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.769 3.112 6.994| .000
Konten Review 1.116 .059 .692| 18.870 .000
Product Beauty
Vlogger
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Kosmetik
2. Hasil Analisis Koefisien Determinasi.
Model Summary
Adjusted R | Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 6922 479 478 7.364
a. Predictors: (Constant), Konten Review Product Beauty
Vlogger
3. Hasil Pengujian Hipotesis (Uji T).
Coefficients?
Unstandardized | Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 21.769 3.112 6.994| .000
Konten Review 1.116 .059 .692| 18.870 .000
Product Beauty
Vlogger
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian Kosmetik

10. Kartu Bimbingan.

157



LEMBAR BIMBINGAN SKRIPSI

Nama : Nabilah Salsabila
NIM 1 G. 1810294
Judul Skripsi : KONTEN REVIEW PRODUCT BEAUTY VLOGGER SEBAGAI

PENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK
PADA MAHASISWI (Studi Pada Mahasiswi Perguruan Tinggi Di

Kota Bogor).
Nomor SK : 1565/01/FISIP/B-SKEP.KMK/XII/2021. Tanggal, 14 Desember 2021
Pembimbing I : Maria Fitriah, S.Sos., M.Si.
Pembimbing IT : Desi Hasbiah, S.Si., M.LKom.

LEMBAR KOREKSI PEMBIMBING

No. | Tanggal Koreksi Paraf | No. | Tanggal Koreksi Paraf
Pembimbing I Pembimbing I1
1. | Kamis, 1. Judul 1. | Rabu,5 | 1. Latar Belakang
30 2. Latar Belakang. /m‘ Januari | 2. Rumusan
Desember | 3. Rumusan 2022 Masalah
2021 Masalah 3. Teori yang
relevan
4. Kerangka
Pemikiran
5. Populasi
6. Sampel
2. | Kamis, 1. Latar Belakang 2. | Sabtu, |l1. Latar Belakang
20 2. Teori yang /A 15 2. Rumusan
Januari Relevan Januari Masalah
2022 3. Kerangka 2022 3. Indikator Konten
Pemikiran Review
4. Populasi
5. Sampel
3. | Sabtu, 19 |1. Latar Belakang 3. | Sabtu, 5 | 1. Rumusan
Februari [2. Rumusan Masalah /A Februari Masalah
2022 2022 2. Teori Yang
Relevan
4. |Jumat.4 |1. Babl 4. | Sabtu, |l. Rumusan
Maret  [2. Bab2 /A( 19 Masalah
2022 - Penelitian Februari 2. Teknik
Terdahulu 2022 Pengumpulan
- Penambahan Data
Teori
- Kerangka

158



Pemikiran

Rabu, 23 | 1. Rumusan Sabtu, 5 1. Penambahana
Maret Masalah Maret Latar Belakang
2022 2. Kerangka 2022
Pemikiran
3. Operasional
Variable
Rabu, 6 1. Kerangka Sabtu, 1. Membuat
April Pemikiran 16 April Kusioner
2022 2. Operasional 2022
Variable
3. Populasi &
Sempel
4. Teknik
Pengumpulan
Data
Rabu, 13 [ 1. Operasional Senin, Acc.
April Variable 25 April | Kolokium
2022 2. Sempel 2022
3. Teknik
Pengambilan
Sempel
4. Teknik
Pengumpulan
Data
Selasa, 1. Kerangka Sabtu, Revisi Penguji
19 April Pemikiran 14 Mei | Kolokium :
2022 2. Operasional 2022 1. Sub Judul.
Variable 2. Latar Belakang
3. Teknik 3. Teknik
Pengambilan Sempling
Sempel
Senin, 25 | Acc. Senin, Acc
April Kolokium 11 Juli | Seminar Hasil
2022 2022
Jumat, 13 [ Revisi Penguji Selasa, | Acc
Mei 2022 | Kolokium : 19 Juli | Sidang Skripsi
1. Sub Judul. 2022

2. Latar Belakang
3. Teknik Sempling

159



10. | Sabtu, 21 | Revisi Kuesioner Minggu, | Revisi Sidang
Mei 2022 /ﬂ( 14 Skripsi :
Agustus | 1. Pembahasan.
2022
11. | Jumat, 3 | Revisi Kuesioner Selasa, | Acc. Penjilidan.
Juni 2022 /A 23
Agustus
2022
12. | Selasa, 7 | Revisi Kuesioner
Juni 2022 /A
13. | Selasa,14 | Acc Kuesioner
Juni 2022 /A
14. | Senin, 27 | Revisi Bab 4.
Juni 2022 | 1. Mengurangi /A
Responden sesuai
Sampel.
2. Menambahkan
data berupa
wawancara dengan
Responden.
3. Membuat
Rekapitulasi
Tanggapan
Responden.
15. | Rabu, 6 1. Tabel Validasi.
Juli 2022 | 2. Penulisan /A
Sumber.
3. Kutipan
Wawancara.
4. Tabel Tanggapan
Responden
perVariabel.
5. Kesimpulan.
6. Saran.
16. | Senin, 11 | 1. Kutipan
Juli 2022 Wawancara. /A
2. Tabel Data
Sekunder.

160



Senin, 11
Juli 2022

Acc
Seminar Hasil

2

17. | Jumat, 15 | Revisi Penguji
Juli 2022 | Seminar Hasil : /ﬂ(
1. Judul
2. Tujuan Penelitian
3. Kerangka
Pemikiran
4. Kesimpulan
18. | Selasa, Revisi Jurnal.
19 Juli /A
2022
Selasa, Acc
19Juli | Sidang Skripsi /ﬂ(
2022
19. | Selasa, 9 | Revisi Sidang Skripsi
Agustus : /J&
2022 1. Abstrak.
2. Penulisan Sumber.
3. Pembahasan.
4. Kesimpulan.
Selasa, Acc. Penjilidan.
23
Agustus /J&
2022

161



11. Surat lzin Publikasi.

SURAT PERNYATAAN
Perihal: Izin Publikasi

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Nabilah Salsabila

NIM : G.1810294

Fakultas/ Universitas : Fakultas llmu Sosial, limu Politik dan [imu Komputer/
Universitas Djuanda Bogor

Program Studi : Sains Komunikasi

Judul Penclitian . KONTEN REVIEW PRODUCT BEAUTY VLOGGER SEBAGAI
PENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK
PADA MAHASISWI

(Studi pada Mahasiswi Perguruan Tinggi di Kota Bogor)

Pembimbing | : Maria Fitniah, S.Sos., M.Si.
Pembimbing 11 : Desi Hasbiyah, S.5i., M.1. Kom.

Dengan ini menyatakan bahwa artikel dan data hasil skripsi saya copyright-nya diserahkan kepada
Fakultas Timu Sosial, Ilmu Politik dan llmu Komputer untuk kepentingan publikasi. Saya
memberikan izin kepada Fakultas untuk memodifikasi judul dan isi artikel serta susunan penulis,

Demikian surat pemyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, dalam keadaan schat dan tidak
ada tekanan dan pihak manapun.

Bogor, 25 Juli 2022
Menyetujui, Yang membuat pernyataan,

Dr_H). Kita R g
=l

NIP. 196904121993032002 NIM. G.1810294

162



12. Artikel Skripsi.

Jurnal Komunikatio ISSN 2442-3882 Volume 2 Nomor 1, Juli 2022| 1

FORM JK-4

Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten Review Produk Beauty
Vlogger bagi Mahasiswi

The Meaning of Attractiveness Content Beauty Vlogger Product Review for
College Students

Nabilah Salsabila!®, Maria Fitriah 2, Desi Hasbiyah3.
Program Studi Sains Komunikasi, Fakultas llmu Sosial, llmu Politik, dan Ilmu Komputer, Universitas
Djuanda Bogor. J1. Tol Ciawi No. 1 Kotak Pos 35 Bogor 16720.

*Korespondensi : Nabilah Salsabila, Email : Nabilahsalsabila07@gmail.com

(Diterima oleh Dewan Redaksi: xx-xx-xxxx)
(Dipublikasikan oleh Dewan Redaksi: xx-xx-Xxxx )

ABSTRACT

The development of online media gave rise to a phenomenon that is now in the spotlight, this
phenomenon is the emergence of Vloggers or Youtubers in Indonesia. In this Vlogging, many Vloggers use
YouTube to recommend the beauty products they use. A group of people uploading their videos to provide
information regarding beauty products and how to use them is known as Beauty Vlogger. This research
was conducted, aiming to in the Meaning of Attractiveness Content Beauty Vlogger Product Review
for College Students. The method used in thls study is a quantitative research method. The results of this
study, namely Attractiveness, get a mean 4.39 with the scale used is the Likert scale, the Likert scale shows
a value of 4.39 which is included in the Very Good. Content the Beauty Vlogger Product Review has
Attractiveness That arouses interest, desire and interest, and is considered very good in the eyes of
students.

Keywords: Attractiveness; Beauty Vlogger; Beauty Vlogger Product Review.

ABSTRAK

Perkembangan media online memunculkan sebuah fenomena yang kini menjadi sorotan, fenomena
tersebut adalah munculnya Vlegger atau Youtuber di Indonesia. Dalam fenomena Viogging ini, banyak
Vlogger menggunakan media YouTube untuk merekomendasikan produk kecantikan yang digunakan.
Sekelompok orang mengunggah video mereka untuk memberikan informasi terkait produk kecantikan
dan cara penggunaan produk tersebut dikenal sebagai Beauty Viogger. Penelitian ini dilakukan, bertujuan
untuk menjelaskan Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten Review Produk Beauty Vlogger bagi
Mahasiswi. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Metode penelitian kuantitatif. Hasil
penelitian ini yaitu Daya Tarik (Attractiveness), mendapatkan nilai mean 4,39 dengan skala yang
digunakan adalah skala likert, skala likert menunjukkan nilai 4,39 termasuk dalam Kategori Sangat Baik.
Dapat disimpulkan bahwa Konten Review Product Beauty Viogger memiliki Daya Tarik (Attractiveness)
yang membangkitkan minat, keinginan dan ketertarikan, serta dinilai Sangat Baik dimata Mahasiswi.

Keywords: Daya Tarik (Attractiveness); Beauty Viogger; Konten Review Produk Beauty Viogger.

Nabilah Salsabila, 2022. Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten Review Produk
Beauty Vlogger bagi Mahasiswi.

163



2 Nabilah Salsabila, et al.

PENDAHULUAN

Beauty Vlogger adalah orang yang
membuat dan mengunggah video mengenai
kecantikan. di sini Kecantikan didefinisikan
seperti apa yang digunakan oleh viogger
sehubungan dengan perawatan kulit, tata
rias, dan kosmetik lainnya. Oleh karena itu,
dapat disimpulkan bahwa Beauty Viogger
adalah individu atau kelompok yang
membuat vlog dengan tujuan untuk
merekomendasikan dan mengomentari
tata rias atau produk yang digunakan
(Sinaga & Kusumawati, 2018).

Menurut Riset yang dilakukan oleh
ZAP, Dalam rangka mencari informasi dan
memperbanyak referensi, perempuan
Indonesia memilih Youtube (55,9%) dan
Beauty Vlogger atau Beauty Blogger
(42,3%) sebagai sumber referensi utama
(ZAP Clinic, 2020).

Perkembangan media online
memunculkan sebuah fenomena yang kini
menjadi sorotan, fenomena tersebut adalah
munculnya Vlegger atau Youtuber di
Indonesia. Dalam fenomena Vlogging ini,
banyak Viogger menggunakan media
YouTube untuk merekomendasikan produk
kecantikan yang digunakan. Sekelompok
orang mengunggah video mereka untuk
memberikan informasi terkait produk
kecantikan dan cara penggunaan produk
tersebut dikenal sebagai Beauty Vlogger
(Sari & Dwi Yuliana, 2017).

YouTube merupakan media untuk
berbagi informasi secara online dalam
bentuk video. YouTube diminati karena
informasinya berupa video yang dianggap
mudah untuk didapatkan. Saat ini, banyak
orang berbagi pengalaman melalui video
yang diunggah ke YouTube contoh dalam
bidang kecantikan (Silvia & Atnan, 2019).

Penonton YouTube mencapai 63
juta penonton per bulan pada tahun 2019.
Jumlah penonton tumbuh menjadi 93 juta
penonton per bulan pada tahun 2020.

Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten
Review Produk Beauty Vlogger bagi Mahasiswi

Pertumbuhan ini berkat kreativitas dari
para pembuat konten yang akan
meningkatkan jumlah subscriber. Ada 600
saluran YouTube di Indonesia dengan 1
juta subscriber dalam berbagai kategori
(Septiani, 2021).

Saat ini Internet menjadi salah satu
kebutuhan penting masyarakat Indonesia.
Kebutuhan mengenai informasi dan
pengetahuan yang tersedia di internet
merupakan salah satu kebutuhan sehari-
hari. Internet bukan hanya sarana jejaring
sosial, tetapi juga menjalankan fungsi
penting untuk sekadar mendapatkan
informasi yang dibutuhkan. Beberapa situs
internet dan jejaring sosial kini dapat
digunakan untuk berbagai tujuan, mulai
dari menyimpan data pribadi hingga
sumber untuk menghasilkan uang. Hal
tersebut dapat terwujud dengan beberapa
konten akun di media sosial salah satunya
akun YouTube (Yustiyawan & Ningsih,
2019).

Menurut Riset yang dilakukan oleh
ZAP, terdapat 42,2% dari 6.460 responden
menganggap bahwa Beauty Vlogger adalah
panutan dalam bidang kecantikan. Beauty
Vlogger atau Beauty Influencer ini
merupakan idola di bidang kecantikan pada
era modern ini dan memiliki pengaruh
yang lebih besar dibandingkan ibu dan
selebriti di mata Gen Z dan Gen Y (ZAP
Clinic, 2020).

Beauty  Vlogger  secara  jujur
mereview suatu produk dan
mempresentasikannya dengan cara yang
menarik, yang secara tidak langsung akan
memberikan persepsi tersendiri tentang
tingkat  ketertarikan audiens untuk
membeli Produk yang di Review. Hal yang
sama berlaku untuk merek yang digunakan
oleh Beauty Viogger yang akan melihat
keuntungan yang cepat. Inilah sebabnya
mengapa Perusahaan di bidang fashion dan
kecantikan berbondong-bondong
mengirimkan produknya ke Beauty Vlogger
untuk ditampilkan di konten Youtube
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mereka. Karena perusahaan produk
kecantikan sangat memanfaatkan momen
ini dengan segmen pasar yang sangat
spesifik dan konsumen yang tepat seperti
Mahasiswa, mengingat bahwa Mahasiswa
selalu update dan keingintahuannya yang
besar (Silitonga, 2018).

Berdasarkan Uraian diatas Peneliti
memutuskan untuk mengusung penelitian
mengenai “Makna Daya Tarik
(Attractiveness) dalam Konten Review
Produk Beauty Vlpgger bagi Mahasiswi”.

MATERI DAN METODE

Beauty Vlogger.

Vlogger didefinisikan sebagai orang
yang membuat blog atau blog video
(disingkat vlog) yang menggunakan video
sebagai konten utamanya. Video blog, juga
dikenal sebagai Vlog, adalah blog yang
berisi materi yang diposting dalam bentuk
video. Video berisi konten yang menyajikan
rekaman profil seseorang, aktivitas sehari-
hari yang dilakukan orang tersebut, dan
pengalaman yang mereka rasakan (Sinaga
& Kusumawati, 2018).

Beauty Vlogger adalah influencer
kecantikan yang membagikan pendapat
mereka dalam video daripada posting blog.
Pada umumnya dalam sebuah video
tutorial kecantikan, para Beauty Vlogger
akan sering memberikan video tutorial
makeup yang menunjukkan kepiawaiannya
dalam menggunakan kosmetik atau alat
kecantikan dengan baik. Beauty Viogger
adalah orang yang membuat tutorial
kecantikan dan mengemasnya menjadi
video untuk berbagi informasi dan
pengalaman. Vlog dapat berfungsi sebagai
cara bagi Beauty Vlogger untuk merasa
dekat dengan pemirsa atau orang yang
menonton videonya (Susanti et al,, 2020).

Beauty Vlogger disebut Beauty
YouTuber atau Beauty Influencer. Berbekal
keterampilan makeup atau tata rambut,
Beauty vlogger akan berbagi kepada publik
tentang rahasia make-up dan kecantikan
terbaru. Pada dasarnya ada Beauty viogger

ada yang sudah aktif menulis blog di masa
lalu atau biasa disebut Beauty Blogger.
Dengan kata lain, mereka menjadi beauty
viogger dan Beauty Blogger. Namun,
banyak juga Beauty vlogger di luar sana
yang hanya fokus pada YouTube dan
memulai karir mereka dari nol di dunia
online. Beauty Blogger / viogger memiliki
peran penting dalam pertumbuhan industri
kecantikan. Hal ini dinilai semakin
mendapat  perhatian  dari  industri
kecantikan, Beauty Blogger [ vlogger
menjamur dan bisa dijadikan sebagai ujung
tombak dalam pemasaran suatu produk
(Putri et al, 2020).

Dilihat dari jenis konten video
kreatif YouTube yang dibuat oleh Beauty
Vloggers, dapat dikelompokkan menjadi
enam kategori, yaitu: how to (tutorial),
review, out fit-of-the- day, get-ready-with-
me, shopping hauls, dan favorite video
(Sinaga & Kusumawati, 2018).

Konten YouTube.
Konten adalah informasi yang
tersedia dalam  produk elektronik.

Penyampaian konten dapat dilihat dari
berbagai media seperti internet, CD, audio,
bahkan langsung seperti konferensi,
pertunjukan panggung, dll. Istilah konten
digunakan untuk mengidentifikasi dan
mengukur berbagai format dan jenis
informasi sebagai komponen nilai tambah.
Konten umumnya terdiri dari teks, gambar
(visual), infografis, meme, dan video (Aini
etal, 2021).

Youtube tidak hanya menyediakan
satu jenis konten saja, tetapi mencakup
banyak jenis konten berupa informasi
event, edukasi, hal - hal teknis dan lainnya.
Hal ini membuat jangkauan YouTube
dianggap lengkap dan konten yang
disajikan lebih detail karena berbentuk
audiovisual (Arham, 2020).

Berbagai macam konten yang bisa
diakses dalam Youtube, yaitu Musik, Film,
Berita dan Informasi, Olahraga, Gaya hidup,
Gaming, dan Vlog (David et al,, 2017).
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Konten Review Beauty Vlogger.

Konten Review merupakan video
Vlogging atau Vlog dari seorang YouTuber
khususnya Beauty Vlogger. Merupakan
cara yang efektif untuk menginformasikan
kepada audiens tentang Review produk
tertentu. Vlog adalah video berisi Pendapat,
Cerita atau Aktivitas Harian yang sering
ditulis di Blog (Reviona, 2021).

Review  Beauty  Vlogger ini
digunakan untuk pengenalan produk yang
bertujuan untuk  mendorong  dan
menguatkan (recommendation),
memberikan bukti (review), company
representative  (representative),  dan
advertising actor  (aktor)(Angella &
Rahmadi, 2020).

Daya Tarik (Attractiveness).

Daya Tarik (Attractiveness) adalah
kualitas yang membangkitkan minat,
keinginan atau Kketertarikan terhadap
seseorang atau sesuatu. Daya tarik bukan
hanya dilihat dari fisik, tetapi juga sejumlah
karakteristik yang dapat diamati dari
dalam diri seorang Beauty Vlogger yaitu
pengetahuan, Kkepribadian, gaya hidup,
Penampilan dan karakteristik lainnya
(Angella & Rahmadi, 2020).

Metode.

Dalam Penelitian ini digunakan
Pendekatan Kuantitatif, Metode penelitian
kuantitatif dapat dipahami sebagai metode
penelitian yang didasarkan pada filosofi
positivisme, digunakan untuk meneliti
populasi atau sempel tertentu,
mengumpulkan data digunakan Sebagai
alat penelitian, analisis data bersifat
kuantitatif/statistik, untuk menguji
hipotesis yang telah ditetapkan. Penelitian
kuantitatif biasanya dilakukan terhadap
sampel yang diambil secara acak, sehingga
kesimpulan  hasil  penelitian  dapat
digeneralisasikan ke populasi tempat
sampel itu diambil (Sugiyono, 2013).

Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten
Review Produk Beauty Vlogger bagi Mahasiswi

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil Analisis data.
Identitas Responden.

Untuk mengetahui Makna Daya
Tarik (Attractiveness) dalam Konten
Review Produk Beauty Vlogger bagi
Mahasiswi. Dilakukan dengan
pengumpulan data melalui penyebaran
angket. Penyebaran angket dilakukan pada
389 Responden dengan angket terdiri dari
31 pertanyaan. Adapun cara penyebaran
Kuesioner melalui Fasilitas Google Forms
di link
https://forms.gle/mvey2TxzjDcgTCuN7.
Adapun  kriteria  responden  dalam
penelitian ini yaitu Mahasiswi yang
menonton Konten Review Product Beauty
Vlogger di YouTube.

1. Karakteristik Responden.
1. Usia.

Adapun Karakteristik Mahasiswi
berdasarkan Usia adalah sebagai berikut :

Table 1 Karakteristik Mahasiswi
Berdasarkan Usia

No. Usia Jumlah | Presentase
(Orang) (%)
1. | 17 - 25 Tahun. 386 99,2
2. | 26 - 35 Tahun. 3 0,8
3. | 36 - 45 Tahun. 0 0
4. | 46 - 55 Tahun. 0 0
5 > 55 Tahun. 0 0
Total 389 100
Berdasarkan  karakteristik  usia

responden pada tabel diatas, menunjukkan
bahwa sebanyak 99,2% Responden berusia
antara 17 - 25 Tahun sebanyak 386 orang.

2. Pendidikan yang ditempuh.

Adapun Karakteristik Mahasiswi
berdasarkan Pendidikan yang ditempuh
adalah sebagai berikut
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Table 2 Karakteristik Mahasiswi
Berdasarkan Pendidikan yang ditempuh

No. Pendidikan Jumlah | Presentase
_yang ditempuh | (Orang) (%)
1. Diploma. 29 Z5
2. | Sarjana (S1). 357 91,8
3. | Magister (S2). 3 0,8

4. Doktor (S3). 0 0

Total 389 100

Yang dimaksud dengan

Karakteristik Pendidikan yang di tempuh
pada penelitian ini adalah, Pendidikan yang
sedang dijalani atau ditempuh dalam
Perguruan Tinggi yang bersangkutan.
Berdasarkan karakteristik Pendidikan yang
ditempuh Responden pada tabel diatas,
menunjukkan bahwa sebanyak 91,8%
Responden sedang menjalani atau
menempun pendidikan Sarjana (S1) yaitu
sebanyak 357 orang.

3. Uang Saku / Pendapatan.

Adapun Karakteristik Mahasiswi
berdasarkan Uang Saku / Pendapatan
adalah sebagai berikut :

Table 3 Karakteristik Mahasiswi
Berdasarkan Uang Saku / Pendapatan

No. | UangSaku/ | Jumlah | Presentase
Pendapatan | (Orang) (%)
1. | < Rp.500.000 145 37,3
Per Bulan.
2. | Rp.500.000 - 126 32,4
1.000.000 Per
Bulan.
3. | Rp.1.000.000 46 11,8
-2.000.000
Per Bulan.
4. > Rp. 72 18,5
2.000.000 Per
Bulan.
Total 389 100

Uang Saku / Pendapatan adalah
uang yang dimiliki Responden setiap
bulannya, dapat berasal dari Keluarga atau
Upah Pekerjaan. Berdasarkan karakteristik
Uang Saku / Pendapatan Responden pada
tabel diatas, menunjukkan bahwa sebanyak
37,3% Responden memiliki Uang Saku /

Pendapatan Kurang dari Rp. 500.000 Per
Bulan yaitu sebanyak 145 orang.

2. Tanggapan Responden.

Table 4 Tanggapan Responden mengenai Daya Tari
(Attractiveness) dalam Konten Review Product
Beauty Viogger.

No. Pertanyaan FX | Skor

1. | Beauty Viogger | 1.720 | 4,42
menggunakan gaya
bicara yang
meyakinkan saat
mereview Product.

2. | Beauty Viogger | 1.713 | 4,40
bersikap Ramah saat
mereview Product.

3. | Beauty Vlogger | 1.711 | 4,40
memiliki ciri khas
dalam
berpenampilan saat
mereview Product.

4. | Saya menyukai tata |1.683 | 4,33
rias wajah Beauty
Vlogger saat
mereview Kosmetik.

Rata - rata nilai Daya Tarik | 4,39
(Attractiveness)

Berdasarkan tabel menyatakan rata-
rata penilaian Mahasiswi mengenai Daya
Tari (Attractiveness) dalam Konten Review
Product Beauty Vlogger. 4,39 termasuk
kategori Sangat Baik Hal ini dapat
disimpulkan bahwa Konten Review Product
Beauty Viogger memiliki Daya Tarik
(Attractiveness) yang membangkitkan
minat, keinginan dan ketertarikan, serta
dinilai Sangat Baik dimata.

Pembahasan.

Konten Review merupakan video
Vlogging atau Vlog dari seorang YouTuber
khususnya Beauty Vlogger. Merupakan cara
yang efektif untuk menginformasikan
kepada audiens tentang Review produk
tertentu. Viog adalah video berisi Pendapat,
Cerita atau Aktivitas Harian yang sering
ditulis di Blog (Reviona, 2021).

Review  Beauty  Vlogger ini
digunakan untuk pengenalan produk yang
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bertujuan  untuk  mendorong  dan
menguatkan (recommendation),
memberikan bukti (review), company
representative  (representative),  dan
advertising actor (aktor) (Angella &
Rahmadi, 2020).

Daya Tarik (Attractiveness), adalah
kualitas yang membangkitkan minat,
keinginan atau ketertarikan terhadap
seseorang atau sesuatu. memiliki dua item
untuk mengukur Indikator Daya Tarik
(Attractiveness) yaitu Kepribadian dan
Penampilan. mendapatkan nilai mean 4,39
dengan skala yang digunakan adalah skala
likert. Skala likert menunjukkan nilai 4,39
termasuk dalam Kategori Sangat Baik
Dapat disimpulkan bahwa Konten Review
Product Beauty Vlogger memiliki Daya
Tarik yang membangkitkan  minat,
keinginan dan ketertarikan, serta dinilai
Sangat Baik dimata Mahasiswi Perguruan
Tinggi di Kota Bogor. Beauty Vlogger
bersikap Ramah saat tampil dalam Konten
Review Product seperti menyapa audiens
di awal video, mengucapkan Penutup di
akhir video, dan mengajak audiens
berinteraksi. Beauty Vlogger juga memiliki
ciri khas saat mereview Produk salah
satunya ada yang selalu berpenampilan
Santai hingga berpenampilan Glamor saat
mereview Produk.

KESIMPULAN DAN IMPLIKASI

Berdasarkan hasil penelitian dan uji
statistik yang digunakan mengenai Makna
Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten
Review Produk Beauty Vlogger bagi
Mahasiswi, dapat disimpulkan sebagai
berikut:

1. Daya Tarik (Attractiveness),
mendapatkan nilai mean 4,39 dengan
skala yang digunakan adalah skala
likert, skala likert menunjukkan nilai
4,39 termasuk dalam Kategori Sangat
Baik. Dapat disimpulkan bahwa
Konten Review Product Beauty
Vlogger  memiliki Daya  Tarik
(Attractiveness) yang membangkitkan
minat, keinginan dan ketertarikan,

Makna Daya Tarik (Attractiveness) dalam Konten
Review Produk Beauty Vlogger bagi Mahasiswi

serta dinilai Sangat Baik dimata
Mahasiswi.

YouTube adalah salah satu media
sosial yang paling populer saat ini.
YouTube disajikan dalam bentuk audio
visual, sehingga informasi yang diperoleh
lebih jelas dan nyata. Berbagai konten
video dapat diakses di YouTube mulai
dari musik, film, pendidikan atau
informasi, tutorial, olahraga, gaya hidup,
game, dan vlog (Susanti et al,, 2020).

Banyaknya jenis konten yang dapat
diunggah ke media YouTube juga telah
berkembang, terutama dengan
munculnya profesi yang memfokuskan
pekerjaannya pada pengunggahan
konten ke YouTube salah satunya adalah
Beauty Vlogger (Reviona, 2021).

Beauty Vlogger adalah orang yang
membagikan  video dalam  bidang
kecantikan dan bisa dikatakan sebagai
pihak  yang bisa  mempengaruhi
keputusan pembelian. Dengan adanya
Beauty  Vlogger, persepsi produk
kecantikan yang di Review dapat menjadi
pilihan konsumen untuk menentukan
keputusan pembelian. Setelah melihat
Review yang di berikan Beauty Viogger
Kosumen akan mendapat pengetahuan
yang luas karena adanya informasi yang
diberikan oleh paraBeauty Viogger
Sebelum menentukan keputusan
pembelian.  Jika  Beauty  Viegger
mengatakan sesuatu produk itu bagus
maka, kepercayaan dan keputusan pun
akan terbentuk konsumen akan terpacu
untuk  membeli  produk  karena
mempercayai informasi yang diberikan
oleh Beauty Viogger dan memutuskan
untuk membeli produk tersebut (Silvia &
Atnan, 2019).

Berdasarkan informasi terserbut
dapat dipahami bahwa, media dan Beauty
Vlogger berperan sangat penting dalam
hal membagikan informasi seputar
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kecantikan hingga mengulas mengenai
produk - produk kecantikan.
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