PENGARUH UNSUR PESAN KAMPANYE #GERAKBERSAMA DI INSTAGRAM @komnasperempuan TERHADAP SIKAP MAHASISWA PADA ISU KEKERASAN SEKSUAL
(Studi Terhadap Mahasiswa FISIPKOM Universitas Djuanda)
	
SKRIPSI
Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi

Oleh
SANDI SUBAGJA
G.1710357
[image: ]	

	

PROGRAM STUDI SAINS KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL, ILMU POLITIK DAN ILMU KOMPUTER
UNIVERSITAS DJUANDA
BOGOR
2022



PENGARUH UNSUR PESAN KAMPANYE #GERAKBERSAMA DI INSTAGRAM @komnasperempuan TERHADAP SIKAP MAHASISWA PADA ISU KEKERASAN SEKSUAL
(Studi Terhadap Mahasiswa FISIPKOM Universitas Djuanda)









Oleh
SANDI SUBAGJA
NIM. G.1710357






Telah disetujui oleh Tim Pembimbing
Untuk di Jilid Hard Cover
Pada Program Studi Sains Komunikasi







Bogor, 5 September 2022



	Pembimbing I,





HJ. Ginung Pratidina, Dra., M,Si.
NIP. 1967 0519 1992 0320 03
	Pembimbing II,





Dr. Agustina Multi Purnomo, S.P., M.Si
NIP. 213 870 866



[image: ]



























ABSTRAK
	Sandi Subagja, Program Studi Sains Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial, Ilmu Politik dan Ilmu Komputer, Universitas Djuanda, 2022. Pengaruh Unsur Pesan Kampanye #GERAKBERSAMA di Instagram @komnasperempuan Terhadap Perubahan Sikap Mahasiswa Pada Isu Kekerasan Seksual (Studi Terhadap Mahasiswa FISIPKOM Universitas Djuanda). Pembimbing I Ginung Pratidina, Dra., M.Si., Pembimbing II, Dr. Agustina M. Purnomo., SP., M.Si.
	Kasus kekerasan terhadap perempuan di Indonesia masih marak terjadi, sehingga terus menjadi isu yang sering dibicarakan. Komnas Perempuan hadir di Indonesia untuk memfasilitasi penanganan kasus kekeresan terhadap perempuan, termasuk pada kasus kekerasan seksual. Kampanye 16 HAKTP dilakukan dengan seruan tagar #GERAKBERSAMA pada media sosial instagram dan beberapa media sosial lain yang menjadi strategi dalam penyampaian pesan kampanye. Penyampain tujuan pesan kampanye melalui media sosial dirasa akan efektif ditengah pergeseran penggunaan media dari media konvensional menjadi media berbasis digital. Salah satunya penggunaan media sosial dalam mendistribusikan informasi atau pesan kepada khalayak.
Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh unsur pesan kampanye yang dilakukan di instagram @komnasperempuan terhadap perubahan sikap mahasiswa FISIPKOM Universitas Djuanda. Teknik pengumpulan data menggunakan angket/kuesioner yang dianalisis dengan rumus Weight Mean Score (WMS). Skala yang digunakan ialah skala likert. Hasil dari penelitian menunjukan bahwa unsur pesan kampanye (X) menunjukan kriteria penafsiran BAIK dengan skor rata-rata 4,07. Sementara, variabel perubahan sikap mahasiswa (X) menujukan kriterian penafsiran BAIK dengan skor rata-rata 4,07.
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ABSTRACT

Sandi Subagja, Communication Science Study Program, Faculty of Social Science,
Political Science, and Computer Sciences, Djuanda University, 2022, The Effect of
Elements  of the #GERAKBERSAMA  Campaign  Message  on  Instagram
@komnasperempuan on Changes in Student Attitudes on the Issue of Sexual Violence
(Study of FISIPKOM Students, Djuanda University). Supervisor I: Ginung Pratidina, Dra.,
M.Si., Supervisor II: Dr. Agustina M. Purnomo., SP., M.Si.

The prevalence of violence against women in Indonesia means that it is a topic that
is frequently discussed. Indonesia has a National Commission for Women to expedite the
handling of incidents of violence against women, including cases of sexual violence. The 16
HAKTP campaign was carried out by calling for the hashtag #GERAKBERSAMA on
Instagram and other social media platforms, which became a strategy for delivering
campaign messages. Delivering the purpose of campaign messages through social media is
deemed to be effective in the midst of a shift in the use of mgdn. from conventional media
to digital-based media. One of them is the dissemination of information or messages to the
general public over social media.

The study aimed to examine the effects of clements of campaign messages on
Instagram (@komnasperempuan) on changes in the attitudes of FISIPKOM students at
Djuanda University. The data collection technique used a questionnaire, which was analyzed
using the Weight Mean Score (WMS) formula, which uses the Likert scale. The results of
the study showed that the campaign message element (X), with an averpg
demonstrates the requirements for the interpretation of GOOD. Wit 4'»11
4.07, the variable of student attitude change (X) displays the stand.lr.?rs& the i

of GOOD. ﬁ
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