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ABSTRAK

Asri Nurasiah, NIM F.1710039. Strategi Pemasaran Melalui Peningkatan
Mutu Lembago Pendidikon di Sekolah Mts SA Tarbiyatul Huda Caringin
Bogor. Skripsi Manajemen Pendidikon Islam, Fokultos Keguruon Dan Ilmu
Pendidikan. Universitas Djuanda Bogor, 2021

Pendidikan formal semokin hari dihodapkan dalam tantangon globol.
Menjodikan pendidikon yang kurang berkualitas akan terpinggirkan
Implikosi dari hal ini odoloh bahwa masyorokot sudoh sudoh mulai
mempertanyokan daon memilih lemboga sekoloh yang bemutu untuk putro—
putri mereka, Namun hingga saat ini permasalohon mutu pendidikon tidok
Juga kunjung selesai, Pendidikon yang berkuolitas merupokan horopan don
tuntuton seluruh stakeholder pendidikan, Atas dasor ini maka lembaga
sekoloh harus memiliki strategi pemasaran  pendidikon ogar tidok
ditinggalkan dan mampu bersaing dengan lembaga pendidikan lainnya. Dori
berbagai pandangan, kriteria serta indikator yang dapat diombil bahwo
mutu lembogo. pendidikan dopot ditingkatkan melolui strotegi diferiensiosi
yang dipokoi untuk menghadopi persaingon setiop lembaga sebagai bentuk
upoya meningkatkan strotegi pemasoron, Penelition ini bertujuan untuk
mendeskripsikon  strategi  pemosaran  pendidikan  dilokukan  dalam
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mehingkatkan mutu lemboga pendidikon di sekolah Mts SA Tarbivatul
Hudo Caringin Bogor, Adaopun doto. yang dikumpulkon yaitu melolui
observosi, wawancara daon dokumentasi. Pada penelition inhi  peneliti
menggunokan pendekatan kualitatif dengan metode fenomenologi., Don
validosi data yang digunakan berupa uji kredibilitas dan triongulasi data.
Pada  perelitian ini peneliti menghasilkon temuan berupa gambaran
mengenai strategi pemasaran melalui peningkaton mutu lembaga pendidikan
yang terdiri dari: 1) strategi diferiensiosi produk, josa, SDM dan citra, 2)
Harga (price) yang ditawarkan dopat diterimo. pada semua Llapisan
mosyorokat 3) Fokus tehadop morket sasoron 4) dan strotegi promosi
yang digunokan dori  berbagai mocam media  menjadi olat untuk
menyompoikan informasi  terhadap pengguna  Jaso. lembaga  pendidikon,
Implementasi dori strategi diferiensiosi dalam meningkatkan mutu Lembago
pendidikan ini menjadi sebuah solusi nyata yang menjodi harapon agar
dopot mengelola indikator mutu pendidikan untuk saling bersinergi dalam
upayo. peningkatan mutu lemboga. pendidikon.,

Kota Kunci:

Strategi Pemasaran, Mutu Pendidikon.,

ABSTRACT

Asri Nurasioh, NIM F 1710039, Marketing Strategy Through Quality
Improvement of Educational Institutions at Mts SA Tarbivatul Huda
Caringin School, Bogor. Islamic Education Management Thesis, Faculty of
Teacher Training and Education, Djuanda University, Bogor, 2021

Formal education is increasingly faced with global challenges, Making
less quality education will be marginalized, The implication of this is
thot people have started to question and choose quolity school
institutions for their children, However, until how the problem of the
quolity of education has hot been resolved, Quality education is the hope
ond demand of all education stakeholders. On this basis, school
institutions must have an educationol marketing strategy so that they are
not abandoned and ore able to compete with other educationol
institutions, From various views, criteria ond indicators can be drawh that
the quality of educational institutions con be improved through
differentiotion strategies used to face competition from each institution
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as o form of efforts to improve marketing strategies, This study aims to
describe the educational marketing strategy carried out in improving the
quality of educational institutions at the Mts SA Tarbiyvatul Hudo
Caringin school in Bogor. The data collected is through observation,
interviews and documentation, In this study, researchers used a qualitative
approoch with phenomenological methods, And the data validation used
was in the form of credibility test and data triongulation. In this study,
researchers produced findings in the form of an overview of marketing
strategies through improving the quality of educational institutions
consisting of: 1) differentiation strategies for products, services, human
resources and. image. 2) The price offered is acceptable to all levels of
society, 3) Focus on the target market 4) ond promotion strategies used
from various media are tools to convey information to users of
educational  institutions’  services, The  implementation of  the
differentiotion strategy ih improuing the quality of educational
institutions is a real solution that is hoped to be able to manage
education quality indicators to syhergize with each other in efforts to
improve the quality of educational institutions.
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