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ABSTRAK 

Nilai perusahaan adalah sebagai harga yang dapat dibayarkan oleh calon pembeli 

pada saat perusahaan tersebut dijual.  Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mempelajari pengaruh pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR), 

Profitabilitas, dan Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan (Studi Kasus 

Pada Perusahaan Manufaktur Yang Terdaftar Di Jakarta Islamic Index Periode 

2018-2021) baik secara bersama-sama (simultan) dan secara masing-masing 

(parsial). Penelitian ini menggunakan data sekunder. Dengan menggunakan 

metode purposive sampling, ukuran sampel 13 perusahaan dari 30 perusahaan. 

Penelitian ini menggunakan analisis regresi linear berganda. Hasil penelitian juga 

menunjukkan bahwa secara simultan Pengungkapan Corporate Social 

Responsibility (CSR), Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan berpengaruh secara 

simultan terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di 

Jakarta Islamic Index periode 2018-2021. Namun secara parsial, Profitabilitas 

berpengaruh negatif signifikan terhadap Nilai Perusahan. Sedangkan 

Pengungkapan Corporate Social Responsibility (CSR) dan Ukuran Perusahaan 

tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur yang 

terdaftar di Jakarta Islamic Index periode 2018-2021. 

Kata Kunci : Corporate Social Responsibility, Return On Asset, Logaritma 

Natural dan Nilai Perusahaan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ABSTRAC 

Company value is the price that can be paid by prospective buyers when the 

company is sold. The purpose of this research is to study the effect of Corporate 

Social Responsibility Disclosure, Profitability and firm size on firm value (a case 

study on manufacturing companies listed in the Jakarta Islamic Index for the 

period 2018-2021) both simultaneously (simultaneously) and individually. 

(Partial). This study uses secondary data. By using purposive sampling method, 

the sample size is 13 companies from 30 companies. This study uses multiple 

linear regression analysis. The results of the study also show that the disclosure of 

Corporate Social Responsibility, Profitability and company size simultaneously 

affects the firm value of manufacturing companies listed on the Jakarta Islamic 

Index for the 2018-2021 period. However, partially profitability has a significant 

negative effect on firm value. Meanwhile, Corporate Social Responsibility 

Disclosure and company size have no effect on company value in companies listed 

on the Jakarta Islamic Index for the 2018-2021 period. 

Keywords : Corporate Social Responsibilty, Return On Asset, Logaritma Natural 

and  Price Earning Ratio 
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