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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas, desain, dan 

harga terhadap keputusan pembelian produk Batik Bogor Tradisiku di Kota 

Bogor. kuesioner didistribusikan kepada 100 orang responden. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey, bentuk penelitian yaitu 

deskriftif dan verifikatif. Kuesioner tersebut menggunakan uji validitas, reliabilitas 

dan asumsi klasik. Skala likert digunakan sebelum dilakukan pengujian dengan 

regresi berganda. Hal ini untuk mengetahui pengaruh tiga variabel bebas yang 

digunakan terhadap satu variabel terkait. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

semua indikator dinyatakan valid dan reliabel, secara simultan dan parsial kualitas 

produk (X1), desain produk (X2), dan harga produk (X4), berpengruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) produk Batik Bogor Tradisiku di 

Kota Bogor. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Desain Produk, Harga Produk dan Keputusan 

Pembelian. 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of quality, design, and price on 

purchasing decisions for Batik Bogor Budayaku in Bogor City. questionnaires 

were distributed to 100 respondents. The method used in this study is a survey 

method, the forms of research are descriptive and verification. The questionnaire 

uses validity, reliability and classical assumptions. Likert scale is used before 

testing with multiple regression. This is to determine the effect of the three 

independent variables used on one related variable. The results showed that all 

indicators were valid and reliable, simultaneously and partially product quality 

(X1), product design (X2), and product price (X4), had a positive and significant 

impact on purchasing decisions (Y) for Batik Bogor Televisiku in Kota Bogor 

Keywords: Product Quality, Product Design, Product Price and Purchasing 

Decisions. 
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