
 
 

 

 

PENGARUH BUDAYA, SOSIAL, PRIBADI DAN PSIKOLOGIS 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA NIPAR COFFEE SHOP 

CIAWI KABUPATEN BOGOR 

THE EFFECT OF CULTURAL, SOCIAL, PERSONAL AND 

PSYCHOLOGICAL ON PURCHASE DECISIONS AT NIPAR COFFEE 

SHOP CIAWI REGENCY BOGOR 

ABSTRAK 

Keputusan pembelian merupakan suatu hal penting yang akan mempengaruhi 

pencapaian tujuan perusahaan. Mengingat besarnya pengaruh budaya, sosial, 

pribadi, dan psikologis terhadap keputusan pembelian, sudah selayaknya para 

pelaku usaha memperhatikan hal tersebut agar konsumen tertarik untuk 

melakukan pembelian sehingga tujuan perusahaan tercapai. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh budaya, sosial, pribadi, dan psikologis 

terhadap keputusan pembelian pada Nipar Coffee Shop Ciawi. Metode yang 

digunakan adalah analisis regresi linear berganda. Sampel berjumlah 100 orang 

konsumen dengan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik accidental 

sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan dan parsial 

variabel  budaya, sosial, pribadi, dan psikologis berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pada Nipar Coffee Shop Ciawi Kabupaten Bogor. 
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ABSTRACT 

The purchase decision is an important thing that will affect the achievement of 

company goals. Given the large influence of culture, social, personal, and 

psychological on purchasing decisions, it is proper for business actors to pay 

attention to this so that consumers are interested in making purchases so that 

company goals are achieved. This study aims to determine the influence of 

culture, social, personal, and psychological on purchasing decisions at Nipar 

Coffee Shop Ciawi. The method used is multiple linear regression analysis. The 

sample is 100 consumers with the sampling technique using accidental sampling 

technique. The results showed that simultaneously and partially cultural, social, 

personal, and psychological variables had a positive and significant impact on 

purchasing decisions at Nipar Coffee Shop Ciawi, Bogor Regency. 
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