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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengindentifikasi pengaruuh 

desain produk, promosi, dan lokasi baik secara simultan maupun parsial terhadap 

keputusan pembelian pada Perumahan The Green Java Kemang Bogor. Kuesioner 

didistribusikan kepada 58 responden yang diambil dengan teknik purposive 

sampling Kuesioner telah teruji dengan uji validitas, uji realibilitas dan uji asumsi 

klasik. Hasil pengujian tersebut valid, reliabel dan dapat dipakai untuk data 

regresi. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif dan verifikatif dengan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa variabel desain produk, promosi dan lokasi baik secara 

simultan maupun parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada Perumahan The Green Java Kemang Bogor.  
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ABSTRACT 

This study aims to analyze and identify the influence of product design, promotion 

and location either simultaneously or partially on purchasing decisions at The 

Green Java Kemang Bogor Housing. Questionnaires were distributed to 58 

respondents who were taken by purposive sampling The questionnaire has been 

tested with validity test, reliability test and classical assumption test. The test 

results are valid, reliable and can be used for regression data. The analytical 

method used in this research is descriptive and verification method with a 

quantitative approach. The results showed that product design, promotion and 

location variables either simultaneously or partially had a positive and significant 

effect on purchasing decisions at The Green Java Housing in Kemang Bogor.  
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