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KUESIONER
PENGARUH DESAIN PRODUK, PROMOSI DAN LOKASI TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PERUMAHAN THE GREEN JAVA KEMANG

BOGOR
IDENTITAS RESPONDEN

1. Jenis Kelamin : a. Laki-laki b. Perempuan

2. Usia :a. 20-26 Tahun d. 41-47 Tahun
b. 27-33Tahun e. >47 Tahun
c. 34-40 Tahun

3. Profesi ra. PNS d. TNI/POLRI
b. Karyawan Swasta e. Ibu Rumah Tangga
c. Wirausaha

4. Penghasilan/Bulan  :a. Rp 2.500.000 — Rp 3.000.000
a. Rp 3.000.000 — Rp 4.000.000

b. Rp 4.000.000 — Rp 5.000.000

o

. Rp 5.000.000 — Rp 10.000.000

o

> Rp 10.000.000

PETUNJUK PENGISIAN
Berilah tanda check list (\ ) pada salah satu jawaban yang paling sesuai dengan
pendapat saudara. Kriteria Penilaian

Sangat Setuju (SS) 5
Setuju (S) 4
Cukup Setuju (CS) .3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1

No Pernyataan Penilaian
SS‘ S ‘CS‘TS‘STS

DESAIN PRODUK

Bentuk

1 | Produk sesuai dengan keinginan konsumen
2 | Produk mempunyai keindahan bentuk desainnya
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Fitur
3 | Produk memiliki fitur yang kekinian
4 | Produk memiliki fitur yang dapat menjadi pembeda dengan
perusahaan lain
Gaya (Style)
5 | Desain produk memiliki style yang elegant
6 | Produk dapat menimbulkan perasaan tertentu bagi
konsumen
PROMOSI
Periklanan
7 | Pesan yang ingin disampaikan oleh perusahaan dapat
tersampaikan dengan baik
8 | Konsumen mengetahui periklanan dari media cetak dan

elektronik

Promosi Penjualan

9 | Insentif yang ditawarkan dapat mendorong konsumen
untuk membeli produk
10 | Promosi penjualan memiliki daya tarik yang tinggi

Hubungan Masyarakat

11

Hubungan masyarakat dapat dikatakan baik

12

Perusahaan dapat berbaur dengan masyarakat sekitar

Penjualan Pribadi

13

Promosi secara lisan dapat meningkatkan penjualan

14

Adanya penjualan pribadi memudahkan konsumen

mendapatkan informasi tentang penjualan

LOKASI

Akses

15 | Akses kendaraan menuju lokasi mudah untuk dilalui

16 | Tersedia transportasi menuju lokasi perumahan

Visibilitas

17 | Lokasi dapat terlihat jelas dari tepi jalan raya

18 | Lokasi perumahan dapat terlihat jelas dari jarak pandang
normal

Lalulintas (traffic)

19 | Lokasi banyak dilalui oleh orang-orang

20 | Lalulintas menuju lokasi lancar dan tidak rawan kemacetan

Tempat parkir yang luas

21

Lokasi perumahan memiliki tempat parkir yang luas

22 | Tempat parkir perumahan aman dan nyaman untuk
kendaraan roda dua dan empat

Ekspansi

23 | Lokasi perumahan memiliki tempat yang luas jika ada

peluasa dikemudian hari
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24 | Adanya ekspansi dapat menambah pendapatan perusahaan ‘

Lingkungan

25 | Lingkungan dapat dikatakan baik

26 | Lingkungan di sekitar lokasi aman dan nyaman

Persaingan

27 | Lokasi perumahan strategis

28 | Tidak terdapat banyak pesaing sejenis disekitar lokasi
perumahan

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Pilihan Produk

29 | Konsumen melakukan keputusan pembelian produk karena
sesuai dengan kebutuhan

30 | Produk yang ditawarkan lebih baik dari produk yang lain

Pilihan Merek

31 | Konsumen melakukan keputusan pembelian produk
karena melihat merek yang baik

32 | Merek dari produk dapat dipercaya

Pilihan Penyalur

33 | Konsumen melakukan keputusan pembelian karena
penyalur yang dekat

34 | Konsumen melakukan keputusan pembelian karena
penyalur yang lebih nyaman

Waktu Pembelian

35 | Konsumen melakukan keputusan pembelian karena melihat
waktu pembelian yang tepat

36 | Konsumen melakukan keputusan pembelian ketika adanya
diskon

Metode Pembayaran

39 | Konsumen melakukan keputusan pembelian karena metode
pembayaran yang sesuai dengan keinginan

40 | Perusahaan menyediakan metode pembayaran tunai dan
non tunai




Lampiran 4 Hasil Uji Validitas d

an Reliability

12

DESAIN PRODUE

Correlations

1.1 X132 Hl3 14 H1l5 X1l4 DESATH

X1l Pearson 1 934 0.121 457 0221 583 732

Correlation

e s —— ——— = — —

Sig (2 00100 0.312 0011 02440 0,001 .00

tailed)

M 30 30 30 30 ETi] 30 3
Xl2 Pearson =T ] 1 0,258 ] ) 0282 500 732

Correlation

iz (2- 0,000 0.17 0,030 0,132 0,005 0,040

= o - - = = o - o

tadlad)

N 30 30 30 30 30 30 3
XKl3 Pearson 0,191 0,258 1 7a B0 0,198 ]

Caorrslation

Tim o — — WET —— BT —

iz {2 0,312 0,171 0035 0 00 0,298 0,00

tailed)

N 30 30 30 30 30 30 3
H1l4 Pazrson 457 327 372 1 0,180 725 727

Corralation

iz (2- 0.0 0030 0039 0.34 0 HOHD 0040

i - - = - - - - -

tadlad)

M 30 30 30 30 £ 30 3
1.5 213 0221 0282 B4£0 0.180 1 1271 583
Xl5 Pearson

Correlation

— — — — ——— ——— —

Zg i2- 0.240 0.132 0000 0.341 .14 .00

tailad)

M 30 30 30 30 ETi] 30 3
X146 Pearzon R E 500 0,124 725 1271 1 740

Corralation

— — —— —== —— —— —

Sig (2- 0,001 0,005 0,298 001010 0,14 0,00

tailed)

M 30 30 30 30 ETi] 30 3
DESATH | Pearsan 732 732 Tag 727 G835 740

Corralation

R — — —— — —— — ——

iz {2- 0,000 0,010 0,000 0,000 0 00 010D

DESAIN PRODUK

Reliability
Statistics

Cronbach's

Alpha M of tems

0.808

5
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PROMOSIHD)
Correlations
X1l X212 H13 H14 X4 PROMOEL
A1l Tearson I 032 i 0,154 0,159 513
Corslation
Siz (2-tzilad) (] 0,688 0,305 0443 0,003
H E{ 30 30 30 30 30
X132 Pearson 0347 1 0345 474" [EET] T~
Corelation
Siz (2-tailad) 0,040 00637 0,008 0,068 0,000
N 30 30 30 30 30 30
X213 Pearson 077 034 1 5607 0,182 5637
Corelation
Siz (2-tailad) 0,686 00637 0,001 [EET] 0,001
H e e} e} e} e} e}
X14 Pearzon 0,194 1727 560 1 0,178 518
Comelation
Siz (2-tailad) [EDE 0008 0,001 0347 (]
H E{ 30 30 30 30 30
X15 Pearson 0,278 438 i} 033 ar 5837
Corelation
Siz (2-tzilad) 0,140 0015 0,173 0,080 0,008 0,000
H E{ 30 30 30 30 30
X16 Pearzon 0,139 0338 0,153 0,178 1 503
Comelation
Siz (2-failad) 0443 0,068 0338 0347 [
N 3 30 30 30 30 30
X213 Pearzon 0,088 0,253 07 0,268 0,238 SoET
Comelation
Siz (2-tzilad) 0,643 0,178 0004 0.1 0,209 0,001
H E{ 30 30 30 30 30
X218 Pearson SE0T 033 41,0627 0177 506 633
Corelation
Siz (2-tzilad) 0,000 [Iik) | 0,74 0350 0004 0,000
N 30 30 30 30 30 30
PROMOZ]  Peamson e T 83 618 G0 1
Coelation
Siz (2-tailad) 0003 0,000 0,001 0,000 0,000
H E{ 30 30 30 30 30
** Corelaton s siznficantatthe 001 lavd (J-Gilad)
* Fneealatiom dc cionifieaet 3t tha (05 Teae] Mondlady
PROMOSI
Eeliability Statiztics
Cronbach's N of Items
0,765 g
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Lampiran 5 Hasil Uji SPSS

Model Summary”®

Mode Adjusted R | Std. Error of
I R R Square Square the Estimate
1 .658° 432 401 5.58724

a. Predictors: (Constant), Lokasi, Desain Produk, Promosi
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

ANOVA?
Sum of Mean
Model Squares df Square F Sig.
1 Regression 1284.611 3 428.204| 13.717| <,001°
Residual 1685.734 54 31.217
Total 2970.345 57
A. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
B. Predictors: (Constant), Lokasi, Desain Produk, Promosi
Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Toleranc
Model B Std. Error Beta t Sig. e VIF
1 (Constant) -1.262 6.317 -.200 842
DESAIN 591 250 244|  2.366 022 987 1.013
PRODUK
PROMOSI 541 117 482|  4.608| <001 959 1.043
LOKASI 183 075 256|  2.433 018 950  1.052

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Variance Proportions

Mode | Dimensio | Eigenval | Condition | (Constan| DESAIN |PROMO | LOKAS
| n ue Index t) PRODUK Sl
1 1 3.924 1.000 .00 .00 .00 .00

2 .039 9.976 .01 .09 .92 .06

3 .027 12.066 .02 27 .00 .80

4 .009 20.363 .97 .63 .08 13
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

Residuals Statistics®
Maximu Std.
Minimum m Mean Deviation

Predicted Value 20.2108| 46.8033| 34.5517 474732 58
Std. Predicted Value -3.021 2.581 .000 1.000 58
Standard Error of 745 2.542 1.408 418 58
Predicted Value
Adjusted Predicted Value 20.2658| 46.2967| 34.5492 4.75984 58
Residual -15.52665| 12.65182 .00000 5.43822 58
Std. Residual -2.779 2.264 .000 973 58
Stud. Residual -2.868 2.355 .000 1.007 58
Deleted Residual -16.54160| 13.85233 .00248 5.83095 58
Stud. Deleted Residual -3.086 2.464 -.001 1.030 58
Mabhal. Distance .030 10.815 2.948 2.423 58
Cook's Distance .000 150 .018 .029 58
Centered Leverage Value .001 190 .052 .043 58

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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