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ABSTRAK 

 

Keputusan pembelian adalah salah satu aspek penting bagi sebuah usaha, karena 

dianggap sebagai aset yang bernilai. Keputusan pembelian berhubungan dengan 

jadi tidaknya konsumen dalam membeli suatu produk. Keputusan pembelian bisa 

diteliti melalui berbagai faktor diantaranya pemasaran media sosial dan gaya 

hidup. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tanggapan konsumen dan 

menganalisis pengaruh pemasaran media sosial dan gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian. Metode penelitian yang digunakan yaitu analisis regresi 

linear berganda, dan 100 konsumen digunakan sebagai sampel menggunakan 

sampel metode non probability sampling dengan prosedur accidental sampling. 

Hasil penelitian diperoleh kesimpulan bahwa penilaian konsumen terhadap 

keputusan pembelian termasuk kategori tinggi, penilaian konsumen terhadap 

pemasaran media sosial dan gaya hidup termasuk kategori baik; terdapat pengaruh 

positif dan signifikan secara parsial dan simultan pemasaran media sosial dan 

gaya hidup terhadap keputusan pembelian.  

 

Kata kunci : Keputusan Pembelian, Pemasaran Media Sosial, Gaya Hidup 
  

 

ABSTRACT 

  

The purchase decision is one of the important aspects for a business, because it is 

considered a valuable asset. Purchasing decisions are related to whether 

consumers are buying a product. Purchasing decisions can be researched through 

various factors including social media marketing and lifestyle. This study aims to 

find out consumer responses and analyze the influence of social media marketing 

and lifestyle on purchasing decisions. The research method used was multiple 

linear regression analysis, and 100 consumers were used as samples using a 

sample of non-probability sampling methods with accidental sampling 

procedures.  

The results of the study concluded that consumers' assessment of purchasing 

decisions is high, consumers' assessment of social media marketing and lifestyle is 

in the good category; There is a partial and simultaneous positive and significant 

influence of social media and lifestyle marketing on purchasing decisions.  
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