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Kegiatan pemasaran syariah dilakukan untuk memberikan kepuasan terhadap 

pelanggan sehingga dapat mencapai keuntungan yang optimal. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran syariah pada UMKM Lebah 

Madu KTH Sadar Tani Muda di Desa Bojongmurni. Jenis penelitian ini adalah 

kualitatif dengan teknik analisis data menggunakan metode SWOT. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang telah diterapkan 

UMKM lebah madu dalam memasarkan produknya yaitu menjual produk yang 

halal, harga yang ditetapkan sesuai dengan kualitas produk, memiliki tempat 

usaha sendiri dan promosi yang dilakukan dengan jujur. Selain itu, UMKM lebah 

madu juga memberikan pelayanan yang baik kepada konsumen dan menjauhi 

unsur penipuan yang bertentangan dengan syariat Islam. Strategi pemasaran 

syariah yang efektif untuk diterapkan pada UMKM lebah madu adalah 

peningkatkan pelayanan yang berkualitas dengan menjalin hubungan yang baik 

dengan konsumen, peningkatan inovasi yang melibatkan olahan herbal lain 

sebagai pelengkap obat-obatan herbal, memberikan harga terbaik untuk 

meyakinkan konsumen, melakukan pengenalan brand image produk madu kepada 

konsumen dan melakukan pemasaran aktif di berbagai wilayah melalui event 

pameran serta mengoptimalkan promosi melalui semua media online seperti 

facebook, youtube, whatsapp dan lainnya. 
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Sharia marketing activities are carried out to provide satisfaction to customers so 

that they can achieve optimal profits. This study aims to analyze the sharia 

marketing strategy of the MSME lebah madu KTH Sadar Tani Muda in 

Bojongmurni Village. This type of research is qualitative with data analysis 

techniques using the SWOT method. The results of this study indicate that the 

marketing strategy that has been implemented by lebah madu MSME in marketing 

their products is selling halal products, the price is set according to the quality of 

the product, having their own place of business and promotion is done honestly. 

In addition, lebah madu MSME also provide good service to consumers and stay 

away from fraudulent elements that are contrary to Islamic law. Effective sharia 

marketing strategies to be applied to lebah madu MSME are improving quality 

services by establishing good relationships with consumers, increasing innovation 

involving other herbal preparations as a complement to herbal medicines, 

providing the best prices to convince consumers, introducing product brand 

image honey to consumers and carry out active marketing in various regions 

through exhibition events as well as optimizing promotions through all online 

media such as facebook, youtube, whatsapp and others. 
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 الخلاصة

 الاسم: هىز الألفيا خيروهيسا

 بسهامج الدزاسة: الاقحصاد الإسلامي

 الشسعي في شسلة العسل  في قسية بىجىوغ  مىزويالعىىان: إستراثيجية الخسىيق 

 

ثىفير أوشطة الخسىيق على وجه شسعي ًحم لإزطاء المستهلكين و يهدف لححقيق ألثر السبح . يهدف هرا 

البحث إلى ثحليل إستراثيجية الخسىيق الشسعي في شسلة العسل في قسية بىجىوغ مىزوي. هىع هرا 

بياهات هي ثحليل زباعي. جشير هخيجة هرا البحث إلى أن البحث هى بحث هىعي و ثقىية ثحليل ال

إستراثيجية الخسىيق التي قامتها شسلة العسل في جسىيق مىحجاتها الحلال: السعس ًىافق جىدة 

المىحجات ، ولها مكان عمل خاص بها، و الترويج بأماهة. بالإطافة إلى ذلك ، ثقدم الشسلة خدمة جيدة 

س الاححيالية التي ثحعازض الشسيعة الإسلامية. ًيبغي للشسلة أن ثحطبق للمستهلكين وثبحعد عً العىاص

استراثيجية الخسىيق الشسعية الفعالة لما ًلي: ثحسين جىدة الخدمة مً خلال إقامة علاقة جيدة 

مع المستهلكين ، وشيادة الابحكاز في المىحجات العشبية مثل الأدوية العشبية ، وثىفير أفظل السعس 

تهلكين ، وثقدًم صىزة المىحج الحجازي للعسل على المستهلكين، و إجساء الخسىيق في مىاطق لإقىاع المس

مخحلفة مً خلال فعاليات المعسض، وثحسين العسوض الترويجية مً خلال وسائل الإعلام مثل 

 .فيزبىك و ًىثىب و واجساب وغيرها

 .ثحليل زباعيالكلمات السئيسية: خصائص الخسىيق الشسعي ، الخسىيق الشسعي ، 

 


