


ABSTRAK 

Riris Ristyalati Abdullah,  Program Studi Sains Komunikasi, Fakultas Ilmu 

Sosial, Ilmu Politik, dan Ilmu Komputer, Universitas Djuanda, 2023.  Pengaruh 

Desain Kemasan Produk Minuman Haus Terhadap Minat Beli Konsumen Melalui 

Fitur Shopeefood Di Kecamatan Bogor Timur. Di bimbing oleh Pembimbing I: 

Maria Fitriah, S.Sos., M.Si., Pembimbing II: Dr. Ali Alamsyah Kusumadinata, 

S.P., M.Si.  

Desain kemasan produk pada minuman memberikan kekuatan pada legalitas dan 

pelabelan produk hingga diterima di masyarakat dan diketahui masyarakat, Peran 

desain kemasan memiliki fungsi sebagai label, branding dan loyalitas konsumen. 

Penelitian ini bertujuan untuk  tujuan penelitian ini adalah (1) mengetahui desain 

kemasan produk minuman Haus pada fitur Shopeefood di Kecamatan Bogor 

Timur; (2) mengetahui minat beli konsumen melalui fitur Shopeefood di 

Kecamatan Bogor Timur, (3) mengetahui pengaruh desain kemasan produk 

minuman Haus terhadap minat beli melalui fitur Shopeefood di Kecamatan Bogor 

Timur.  

Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik survey. 

Penelitian ini menggunakan sampel 70 orang dengan metode sensus 

menyesuaikan dengan orderan yang didapatkan dalam pemasaran. Penelitian ini 

menggunakan dua variabel bebas sebagai desain komunikasi visual terdiri dari 

merek, warna dan tipografi. Sedangkan variabel terikatnya adalag minat beli 

dengan unit minat transaksional, minat referensial dan minat preferensial. Data 

diolah menggunakan SPSS dan diuji pengaruh dengan menggunakan Regresi 

sederhana.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Desain kemasan produk minuman “Haus!” 

pada Shopeefood diperoleh angka penafsirannya sebesar 4,06 dengan memiliki 

kriteria penafsiran baik.  Minat beli konsumen pada Shopeefood diperoleh angka 

penafsirannya sebesar 4,03 dengan memiliki kriteria penafsiran baik. Mayoritas 

konsumen mengatakan minat eksploratif memiliki skor tertinggi dengan angka 4,1 

pada kategori baik. Tterdapat pengaruh Desain kemasan Produk minuman 

“Haus!” terhadap minat beli konsumen melalui fitur Shopeefood yaitu sebesar 

54,9%. 
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