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 Media merupakan salah satu alat yang digunakan untuk berkomunikasi 
dalam membangun perspektif. Tujuan media mengembangkan unit lebih besar 
dan dilirik para konsumen atau klient. Media yang dikembangkan beraneka 
ragam sehingga mampu menjangkau pada klient yang lebih luas. 
  
 Tujuan penelitian ini memetakan media yang digunakan dalam promosi 
Fakultas Pangan Halal. Metode penelitian ini menggunakan kualitatif yang 
merupakan bagian metode yang ringan namun mendalam melihat kajian media 
yang terlibat dalam pengembangan promosi. Kaidah yang digunakan dengan 
observasi berpartisipasi dan mengumpulkan data sekunder dengan meminta ke 
pusat data promosi. 
  
 Hasil Analisa ini diolah dan dikembangkan menjadi narasi dan dibahas 
dengan pendekatan teori yang lebih dekat. Setelah hasil memiliki kekuatan 
Ilmiah dilanjutkan dengan simpulan. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 
promosi di Fakultas Pangan Halal melibatkan dua metode secara langsung dan 
tidak langsung. Teknik langsung dengan membuka stand promosi, dan 
pendekatan persuasif  dan secara tidak langsung dengan menggunakan media 
berupa leflet, video. 
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